Memoria Inicial del Proyecto
“Red de Educacion, Comunicacion y Cooperacion de la Universidad de Sevilla”
(RECCUYS)

1. Introduccion: Contextualizacion de la propuesta de innovacion docente, antecedentes,
caracteristicas del centro y de la titulacion y/o asignaturas implicadas, analisis de necesidades.

El proyecto creara una red de colaboracion entre el profesorado de asignaturas de caracter social de
la Facultad de Comunicacion; “Periodismo Social y Educativo”, “Comunicacion para el Desarrollo
Social” y “Teoria del Periodismo” del Grado en Periodismo; “Comunicaciéon Audiovisual e
Interculturalidad” y “Comunicacién Audiovisual y Género” del Grado en Comunicacion
Audiovisual; y “Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad” y “Publicidad en Sectores
Economicos y Sociales” (antes llamada “Publicidad en el Tercer Sector”) del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

Dicha red, bajo el nombre de “Red de Educacion, Comunicacién y Cooperacién de la Universidad
de Sevilla” (RECCUS), vincularé al profesorado de las asignaturas sefialadas, estableciendo lazos
de cooperacion y colaboracion docente, compartiendo material y experiencias o creando nuevos
materiales didacticos, asi como estableciendo vinculos con organizaciones del Tercer Sector, tanto
con fines didacticos (practicas con casos reales, TFG, visitas profesionales...) como de
Responsabilidad Social Corporativa por parte de la Facultad de Comunicacién y la Universidad de
Sevilla y como refuerzo a la Oficina de Cooperacion al Desarrollo de la US.

2. Breve descripcion de la experiencia previa de los participantes en proyectos y/o actividades
de innovacion educativa.

El coordinador del proyecto, José Candén Mena tiene una amplia formacion en materia de
innovacién docente a través de las TIC, con un total de 2.163 horas de formacién en la materia,
incluyendo: un Master en “Formacion del Profesorado en Docencia e Investigacion para la
Educacion Superior” (UNED, 2011. 1.500 horas); un Curso de Experto en “Competencias TIC para
Profesores” (UNED, 2014. 400 horas); un Curso de “Experto en E-Learning” (CEA, 2011. 213
horas); y un curso de “Formador de Formadores. Especialidad Teleformacion” (CEA, 2011. 50
horas).

También destaca la docencia de postgrado en cursos relacionados con la tematica del proyecto,
como el Curso de Experto “Visiones del desarrollo, alternativas y herramientas para la
transformacion social” de la Universidad de Cérdoba (2013-2017), el Master “Derechos humanos,
interculturalidad y desarrollo” de la Universidad Pablo de Olavide y la Universidad Internacional de
Andalucia (2011-2017) y el Master Propio en “Direccion de comunicacion empresarial e
institucional” de la Universidad de Sevilla (2015-2017). Por otra parte, y con relacién al proyecto
presentado, cuenta con 13 afios de experiencia laboral en materia de comunicacion en
organizaciones del tercer sector asi como de multiples colaboraciones voluntarias en materia de
asesoramiento y formacion en comunicacién y apropiacion social de las TIC en entidades del Tercer
Sector.

Francisco Sierra Caballero es Catedratico y en materia de innovacién y docencia relacionada con el
tema del proyecto destacan méritos como la direccién del Master en Comunicacion y Desarrollo
(US, 2002-2005), el Master Universitario de Comunicacion y Desarrollo (Vicerrectorado de
Posgrado y Tercer Ciclo, US, 2006-2007), el Master Oficial en Comunicacion y Desarrollo
(UNIA/UPO, 2010-2013), el Curso de Formacion Complementaria en Gobernanza, Politicas
Culturales y Desarrollo Local (US, 2011-2012) y la Coordinacion de la Maestria en Politicas de




Comunicacién y Desarrollo Social del Instituto de Altos Estudios Nacionales-IAEN (Quito, 2015-
2017). Posee estudios de Doctorado con Suficiencia Investigadora en Ciencias de la Educacién en
la UNED (1998-2000) y es Especialista en Metodologias de la Participacién. Area de Investigacion
y Formacion de la Red de Colectivos y Movimientos Sociales (C.I.M.S./Universidad Complutense
de Madrid, 1994-1995). En cuanto a su experiencia docente en la materia del proyecto, ha
impartido seminarios y cursos de posgrado en Master y Programas de Doctorado sobre
Comunicacion Educativa, Pedagogia de la Comunicacién, Comunicacién y Desarrollo, etc. en
Universidades de Espafia y América Latina. Es fundador del Instituto Europeo de Comunicacién y
Desarrollo y ha sido también Director General del Organismo Internacional de Investigacion y
Capacitacion de la UNESCO Centro de Estudios Superiores en Comunicacion para América Latina
(CIESPAL) (Quito, 2014-2017).

Tiene multitud de publicaciones sobre Comunicaciéon, Educacion y Desarrollo, entre otras los libros
Comunicacion, educacion y desarrollo. Apuntes para una historia de la comunicacion educativa
(Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, 2002), Pedagogia de la comunicacion y
desarrollo local. Una propuesta metodologica cualitativa (Universidad Complutense, 2003),
Politicas de comunicacion y educacion. Critica y desarrollo de la Sociedad del Conocimiento
(GEDISA, 2006), Comunicacion y desarrollo social. Fundamentos teoricos y practicos (UNED,
2006), Comunicacion y Desarrollo (UTPL, 2010), e Introdugao a Teoria da Comunicagao
Educativa (Verbena Editora, 2014).

Juan Carlos Sudrez Villegas es Catedratico y profesor de deontologia periodistica y filosofia politica
en la Universidad de Sevilla. Ha participado en tres convocatorias abiertas de proyectos de
innovacion docente convocadas por el Instituto de Ciencias de la Educacién (ICE) de la US, en las
que obtuvo financiacién para llevar a cabo los siguientes proyectos de innovacién docente: Como
establecer un consejo ético de los medios de comunicacion (Curso 1997/98). Posteriormente, Un
analisis ético del discurso de los medios (Curso 1998/99). Y Una mirada practica a la ética
periodistica, ya mas centrado en el entorno digital (Curso 2009/10). A estos tres proyectos de
innovacion docente, cabria afiadir un cuarto derivado de la aplicacion del proyecto europeo
Framework for Intercultural Learning in Education (FILE)”, dirigido a fomentar a fomentar
actitudes y conocimiento sobre la interculturalidad entre los alumnos.

Entre sus materiales docentes, destaca el libro Andlisis Etico de la Informacién (2001), obra
elaborada con el propésito de facilitar una metodologia de andlisis ético de las noticias, libro
utilizado como un texto de referencia en la programacion docente de al menos veinte programas
distintos de la asignatura.

Ha realizado cursos de docencia como “La evaluacion de competencias del alumnado™ (15 horas.
ICE) he impartido conferencias en congresos sobre docencia como el I Congreso Internacional
Comunicacion y Educacion: Estrategias de alfabetizacion medidtica (Universidad Autonoma de
Barcelona, 2011), el II Congreso Internacional AEIC 2013 Investigar la comunicacion hoy:
revision de politicas cientificas y aportaciones metodoldgicas para tratar en la comunicacion y en
el congreso IAMCR 2013, donde fue invitado a un panel de experiencia docente sobre ética de la
comunicacion.

David Montero tiene igualmente experiencia en innovacion docente, audiovisual y TIC. Ha
participado en el proyecto de innovacion docente "Directorio de expertos"
(https://institucional.us.es/expertos) y en la puesta en marcha del banco de recursos audiovisuales
para estudiantes de cultura espafiola, financiado por Santander, en la Universidad de Bath (Reino
Unido). Ha cursado igualmente el programa de formacion del profesorado "Post-Graduate
Certificate In Learning And Teaching In Higher Education" (Universidad de Bath), asi como varios
cursos pedagdgicos para el profesorado. Ha publicado de forma extensiva sobre el video



participativo, entre ellas el volumen EI cambio social a través de las imdgenes. Guia para entender
y utilizar el video participativo (Los libros de la catarata, 2014), video-activismo y audiovisuales de
no-ficcion. En la actualidad, forma parte de la propuesta H2020 "Education and skills: empowering
Europe’s Young innovators" en la que participa con un programa para la incorporacién de
estrategias de video participativo en entornos de ensefianza.

Maria Angeles L6pez Herndndez tiene experiencia en innovacién docente y desarrollo de nuevas
tecnologias aplicadas a la docencia, al haber coordinado el proyecto de innovacion docente
“Directorio web de fuentes de informacion expertas para estudiantes de Periodismo”, financiado en
la Convocatoria de 2016 (Ref. 1.10) de Ayudas de Innovacién y Mejora Docente, Modalidad A, del
IT Plan Propio de Docencia de la Universidad de Sevilla (Resolucién de 28 de julio de 2016),

disponible en https://institucional.us.es/expertos.

Rubén Dominguez Delgado tiene experiencia en innovacion docente y desarrollo de nuevas
tecnologias aplicadas a la docencia, al haber participado y coordinado un equipo de trabajo del
proyecto de innovacién docente “Directorio web de fuentes de informacion expertas para
estudiantes de Periodismo”, financiado en la Convocatoria de 2016 (Ref. 1.10) de Ayudas de
Innovacion y Mejora Docente, Modalidad A, del I Plan Propio de Docencia de la Universidad de
Sevilla (Resolucion de 28 de julio de 2016), disponible en https://institucional.us.es/expertos.
Ademas, ha realizado cursos de formacion para la docencia y para la aplicacién de las TIC en el
ambito educativo, como el curso de 100 horas "Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion
en la Practica Docente", de la Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia, o el curso
"Pedagogias Participativas para la Docencia Universitaria", del Instituto de Ciencias de la
Educacion de la Universidad de Sevilla. También ha coordinado, para organizaciones del Tercer
Sector, los campos de trabajo internacionales de caracter educativo "No Hell Below Us" y "Camp
Negret, Don’t Regret".

Milagros Exposito Barea tiene experiencia en innovacion docente y audiovisual al haber participado
como coautora e investigadora del libro y video: “Imago Mundi: Un viaje por la historia de la
comunicacion I”, aprobado en la Convocatoria de produccion de videos didacticos (2016) del II
Plan Propio de Docencia. Asimismo ha sido coordinadora de la accion formativa para la comunidad
universitaria, “Una aproximacion a la historia del cine en Asia Oriental” (30 horas). También ha
realizado cursos del ICE sobre el uso de herramientas y software enfocado a las TIC.

Maria Lamuedra Gravan realiza actualmente una actividad docente sumamente innovadora:
#PeriodismoEs, que desea seguir desarrollando en los proximos afios. Se trata de una iniciativa que
toma forma en las asignaturas de Teoria de la Informacién y Comunicacion (Primero de Grado en
Periodismo) y Teoria del Periodismo (Segundo de Grado en Periodismo) con un doble objetivo: (1)
vertebrar un programa de debate de las implicaciones practicas de las materias tedricas estudiadas,
que lleven a conclusiones concretas, expresables en forma de tweet y, (2) realizar un “experimento”
colectivo para explorar la capacidad del grupo a la hora de crear un debate ptblico y contactar con
diversos agentes sociales, especialmente los del sector periodistico. En 2007 lider6 un curso de
innovacion docente sobre la asignatura de Practicas en Empresas en la Universidad Carlos III de
Madrid y sistematizo los resultados de la experiencia en “Estudiantes de Periodismo y Practicas
Profesionales: el reto del aprendizaje”(Comunicar, N° 28, 2007. pp; 203-211). También ha atendido
a diversos cursos de formacién del profesorado.
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3. Objetivos y metodologia: Finalidad del proyecto y métodos y técnicas de desarrollo.
La creacion de esta red tiene objetivos tanto didacticos y de innovacion docente como sociales.
Entre los objetivos docentes, la red servira para:

- Compartir contenidos comunes del profesorado implicado, aunando criterios conceptuales
y terminologicos e integrando los conocimientos de las asignaturas relacionadas, ademas de
difundirlos con un formato unificado de forma abierta (a través de una web), de modo que
sirvan tanto para que el alumnado pueda completar sus conocimientos en temas relacionados
a la asignatura cursada, como para que los contenidos estén a disposicion de las
organizaciones del Tercer Sector, la comunidad universitaria y la sociedad en general.

- Generar nuevos materiales didacticos audiovisuales, con videos introductorios sobre
comunicacion social y sobre los temas comunes a las asignaturas implicadas, asi como
textos, como material de estudio y refuerzo para el aprendizaje de los contenidos de las
asignaturas.

- Acercar al alumnado a la realidad practica de la comunicacion social, a través de visitas a
clase de profesionales de la comunicacién en el Tercer Sector que, con su experiencia,
complementen con saberes practicos los contenidos tedricos trasmitidos en clase por el
profesorado.

- Organizar actividades complementarias de formacion para el alumnado, a través de un
seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector” con la participacion del profesorado
participante en el proyecto, otros miembros de la comunidad universitaria y académicos
especialistas en temas relacionados con la comunicacién y el Tercer Sector, asi como
representantes de organizaciones del Tercer Sector o institucionales involucrados en tareas
comunicativas.

- Facilitar la especializacién y la empleabilidad al alumnado interesado en encaminar su
carrera hacia la comunicacion en el Tercer Sector, poniendo a su disposicion un itinerario
formativo a través de las distintas titulaciones y cursos de la Universidad de Sevilla, ademas
del disefio programatico de un curso de formacion complementario a los contenidos ya
ofertados que pudiera servir de base para la formalizacion de una nueva actividad formativa
a través del Centro de Formacion Permanente de la US.

- Dar la posibilidad al alumnado de realizar sus trabajos practicos de las asignaturas
vinculadas, y en su caso los TFG, sobre casos reales a través de la colaboracion con
organizaciones del Tercer Sector, aumentando de esta forma el interés y la motivacién del
alumnado en el proceso de ensefianza-aprendizaje y facilitando itinerarios formativos y
orientacion laboral para la posible empleabilidad en el Tercer Sector, con posibles practicas
0 acciones de voluntariado.

Entre los objetivos sociales, la extension de la red académica a las organizaciones del Tercer Sector
cumpliria los siguientes objetivos:

- Poner a disposicion de las organizaciones sociales materiales utiles sobre comunicacion
para las ONG, asociaciones y colectivos sociales, asi como asesoramiento especializado por
parte del profesorado de las asignaturas vinculadas a la red.



- Promover el voluntariado social entre el alumnado que desee colaborar con organizaciones
del Tercer Sector en beneficio mutuo, tanto a través del voluntariado en si como a través de
la realizacion de los trabajos practicos y en su caso los TFG sobre casos reales que pudieran
ser de aplicacion util para las organizaciones sociales.

- Facilitar posibles candidatos con formacién especializada, a través del itinerario formativo
propuesto, y con motivacion demostrada para su posible empleabilidad en tareas de
comunicacion en organizaciones del Tercer Sector.

- Ademas, para la propia Universidad de Sevilla, el proyecto serviria de apoyo a la Oficina
de Cooperacion al Desarrollo, asi como para la difusién del compromiso social y la RSC de
la Universidad.

Los objetivos didacticos y sociales descritos se alcanzarian a través de metodologias de
investigacion y accion participativa (IAP), fruto de la colaboracion entre el profesorado participante
en el proyecto y las propias organizaciones del Tercer Sector. Para ello de llevarian a cabo acciones
concretas e interrelacionadas, con una definicion precisa de las tareas asociadas y de los insumos
esperados para cada una de ellas, asi como métodos de evaluacion continua sobre el grado de
desarrollo y cumplimiento del proyecto presentado (ver apartado 5).

4. Descripcion de las actuaciones y actividades ideadas para innovar y/o mejorar la docencia.
Las actuaciones y actividades programadas comprenden:

Al. Videos didacticos: Realizacion de 2 videos didacticos de presentacion y resumen de los
contenidos principales de los 2 temas mas comunes a las asignaturas de la red.

A2. Apuntes en comun: Desarrollo y unificaciéon de apuntes sobre los 2 temas mas
comunes a las asignaturas de la red.

A3. “Practicas practicas”: Disefio y planificacion de practicas de clase sobre casos reales
del trabajo comunicativo de las organizaciones del Tercer Sector en colaboracion con dichas
entidades.

AA4. Disefio de itinerario formativo para la comunicacion en el Tercer Sector:
Recopilacién y andlisis de la oferta formativa de la US con el objetivo de proponer un
itinerario formativo especifico para el Tercer Sector y disefio del programa de un curso
complementario a la oferta actual.

Ab. Visitas profesionales: Organizacién de visitas a clase de profesionales de Tercer Sector
como actividad didactica complementaria que complemente con saberes practicos los
conocimientos teoricos adquiridos en el aula.

A6. Seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”: Organizacion de un seminario
como punto de encuentro presencial entre el profesorado participante en el proyecto, otros
miembros de la comunidad universitaria y académicos especialistas en temas relacionados
con la comunicacion y el Tercer Sector, asi como representantes de organizaciones del
Tercer Sector o institucionales involucrados en tareas comunicativas, como actividad
complementaria para el alumnado.



A7. Programa de radio: Grabacion y emision de un programa en la radio comunitaria de
Sevilla Radiopolis, en el que se presentaria el proyecto y se debatiria sobre la importancia de
la comunicacion en el Tercer Sector y los retos y perspectivas de la comunicacion solidaria.

A8. Pagina web: Disefio de una pagina web que serviria como medio de difusion
complementaria para los materiales desarrollados en el proyecto, para el seguimiento del
desarrollo del mismo, asi como para la publicacion de materiales complementarios, noticias
relacionadas con el Tercer Sector y la comunicacion, convocatorias afines, ejemplos de
buenas practicas comunicativas en el Tercer Sector, etc.

A continuacion se detallan cada una de las actividades propuestas:
Al. Videos didacticos:

Se prevé la realizacion de dos videos didacticos sobre los contenidos del temario mas comunes en
los programas y proyectos docentes de las asignaturas vinculadas y colaboradoras de la red. Estos
videos servirian, en el ambito de la docencia, como introduccién para el alumnado a los temas
tratados en su asignatura y, en el &mbito social, como recurso formativo a disposicion de las ONG y
organizaciones sociales del Tercer Sector.

Al.a. Contenido de los videos diddcticos:
El contenido del primer video didactico trataria sobre la “Definicion y caracteristicas del Tercer
Sector”, materia relacionada con los siguientes bloques tematicos y contenidos de las asignaturas

vinculadas a la red:

- Periodismo Social v Educativo:

Bloque I.
Temas “T2. Actores sociales: Sujetos de derecho y/u objetos de ayuda”, “T3. El Tercer
Sector y su capacidad de accién social” y “T4. ;Qué es un problema social?”

Incluye la definicion de actores sociales, del tercer sector y de los problemas sociales.

- Publicidad en Sectores Econémicos v Sociales

Bloque I “El Tercer Sector y las instituciones publicas™.
Tema 1: “T1. El Tercer sector y las instituciones publicas: Definicion, tipos y caracteristicas”

Incluye la definicion del Tercer Sector y los tipos y caracteristicas de organizaciones
sociales.

- Comunicacién para el Desarrollo Social

Bloque II “Comunicacién y educacion para el desarrollo en un contexto global”.
Temas “T3. Comunicacion y cooperacion. El sistema de cooperacion internacional” y “T4.
La cooperacion en tiempos de crisis. Universidad y cooperacién internacional”.

Incluye la definicion del tercer sector y de las ONGD en particular, asi como la descripcion
del sistema de cooperacion internacional y el papel de la Universidad como agente de
cooperacion.



Bloque IV “Comunicacién, desarrollo y nuevas tecnologias”
Temas “T11. De la red a la plaza. Cambio social, NTIC y nuevos movimientos urbanos” y
“T12. Comunicacion alternativa y medios comunitarios. Caso de estudio: Radiopolis”.

Incluye la definicion de los movimientos sociales como parte del Tercer Sector y su papel en
el cambio social, asi como los medios comunitarios como parte del Tercer Sector de la

Comunicacion (TSC).

- Comunicacién Audiovisual v Género

Bloque I “Origenes y desarrollo del concepto de género y los estudios del mismo”.
Tema “T1. De los movimientos sociales a la creacion de una teoria”.

Incluye al feminismo como movimiento social y agente de cambio social y los estudios de
género como ambito transversal para la accion de las organizaciones del Tercer Sector.

- Teoria del Periodismo

Bloque 5 “Alternativas al periodismo tradicional”
Tema “5.3. Informacién, movilizacion social y ciberactivismo: andlisis de casos”

Incluye contenidos sobre movimientos sociales como parte del Tercer Sector y sobre
procesos de movilizacion social relacionados con la comunicacion y el periodismo.

El contenido del segundo video didactico trataria sobre “Comunicacion, educacién y cambio
social”, materia relacionada con los siguientes bloques tematicos y contenidos de las asignaturas

vinculadas a la red:

- Periodismo Social v Educativo:

Bloque III.

Temas “T1. ¢Qué es educar?. Educar en valores”, “T2. Periodismo Educativo y
Educomunicacion.”, “T3. La educacion y su representacion en los medios” y “T4. El modelo
de educacion liberadora de Paulo Freire: la educacion popular”.

Incluye contenidos sobre educacién en valores, definicién del periodismo educativo y la
educomunicacién, cuestiones sobre el tratamiento mediatico de los asuntos relacionados con
la educacién y definicion del concepto de educacion popular a través del modelo de
educacion liberadora de Paulo Freire.

- Publicidad en Sectores Econémicos v Sociales

Bloque II “Comunicacion, servicio publico y cambio social”.
Tema “T2. Comunicacion y cambio social: Actores, estrategias, programas y herramientas”.

Incluye cuestiones relacionada a la comunicacion y su papel como servicio publico y como
factor de cambio social.

Bloque III “Publicidad social e institucional”.

Temas “T3. Comunicacion y publicidad social e institucional: Definicion, actores y
objetivos”, “T4. Publicidad, relaciones publicas y herramientas de comunicacion para el
cambio social”, “T5. Marketing social e institucional”, “T6. Estrategias de comunicacion y



campafias publicitarias. El plan de comunicacion y el plan de campaifia social e institucional”
y “T7. Lenguaje y estrategias creativas de la publicidad social e institucional”

Incluye definiciones de la comunicacién institucional y social por parte del Tercer Sector,
sus objetivos, las herramientas para el cambio social con especial atencion a las
comunicativas, estrategias comunicativas y lenguajes de la comunicacién social e
institucional y cuestiones sobre el papel educativo de las campafias institucionales asi como
de las campafias sociales del Tercer Sector.

- Comunicacion para el Desarrollo Social

Bloque II “Comunicacién y educacion para el desarrollo en un contexto global”.
Tema “T5. Educacidn para el desarrollo. Estudio de caso: Entreculturas™.

Incluye definicion de la educacion para el desarrollo y el papel tanto de la educacién como
de la comunicacion para el desarrollo.

Bloque IV “Comunicacion, desarrollo y nuevas tecnologias”.
Temas “T9. Las NTIC y su papel en el cambio social: conceptos basicos.” y “T13.
Comunicacion alternativa y medios comunitarios. Caso de estudio: Radiopolis”.

Incluye asuntos relacionados con el papel de las NTIC en el cambio social y la educacion,
asi como de los medios comunitarios como parte del Tercer Sector de la Comunicacién
(TSC) y su papel educativo y de cambio social.

- Comunicacion Audiovisual e Interculturalidad

Bloque I “La interculturalidad en la comunicacion audiovisual. Analisis y produccion de
mensajes audiovisuales”.
Tema “T2. Tratamiento audiovisual del multiculturalismo”.

Incluye cuestiones relacionadas con el papel educativo de la comunicacion en cuanto al
multiculturalismo y la educacién en el respeto, la tolerancia y la convivencia de distintas
culturas e identidades.

- Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad

Bloque VIII “Otras formas de comunicacién de publicidad no comercial. La publicidad
institucional y la publicidad politica”.
Tema “T1. La publicidad institucional como instrumento de concienciacion”.

Incluye contenidos sobre el papel educativo de la comunicacion institucional y la
comunicacion social por parte del Tercer Sector asi como la responsabilidad social de los

mensajes del Tercer Sector y las instituciones publicas.

- Teoria del Periodismo

Bloque 5 “Alternativas al periodismo tradicional”
Tema “5.2. Periodismo humano, social y educativo: interculturalidad y comunicacion para el
desarrollo”.

Incluye contenidos sobre periodismo social y educativo y sobre comunicacion para el



desarrollo.
ALDb. Estructura y formato de los videos

La estructura de los videos propuestos dividiria cada uno de ellos en dos partes, una primera en la
que se explicarian los conceptos clave y una segunda con ejemplos comentados que sirvieran para
aclarar y concretar los conceptos de la primera.

En cuanto al formato de los videos, tendrian una duracion de entre 15 y 20 minutos cada uno.

En la primera parte se explicarian los conceptos basicos del tema tratado a través de dibujos e
infografias comentados con voz en off, en un formato similar a los video-tutoriales del canal de
YouTube “AcademiaPlay” (ver: https://www.youtube.com/channel/UCv05qOuJ6Igbe-EyQibJgwQ),
por ejemplo este video explicativo sobre la Revolucién Francesa; “La Revolucién francesa en 14
minutos” (https://www.youtube.com/watch?v=ttdq818TGDO0).

En algunos momentos, ademas del dibujo y locucion de los contenidos, se intercalarian imagenes
fijas de ejemplos concretos de los conceptos que se van explicando.

La realizacion de los dibujos e infografias requeridos para esta parte del video puede asumirla el
profesor que coordina el proyecto, ya que tiene conocimientos y experiencia como dibujante, lo cual
se acredita con una muestra de trabajos publicados y premiados (ver Anexo 1).

En la segunda parte de los videos se mostraria una sucesién imagenes fijas de ejemplos, comentados
por la voz en off, para ilustrar los conceptos explicados en la parte primera.

Al.c. Descripcion, aplicacion y ejemplo de guion inicial del Video 1
Descripcion: Definicion y caracteristicas del Tercer Sector

Aplicacion: El Tercer Sector es un concepto confuso. Términos como ONG, Entidades No
Lucrativas, Organizaciones sin animo de lucro, Fundaciones, Economia Social, ONGD,
Asociaciones Humanitarias, etc., hacen referencia a una realidad que se define mas en
contraposicion al Estado y a las empresas lucrativas que como entidad propia. En este video se
resumen de forma breve los conceptos basicos para entender qué es exactamente el Tercer Sector,
incluyendo tanto al Tercer Sector Social (ONG, fundaciones, asociaciones....) como al Tercer Sector
Econémico o Economia Social (cooperativas, mutuas, empresas de insercion social...). A través de
dibujos y esquemas comentados se define el Tercer Sector y sus caracteristicas, para ilustrar
posteriormente con ejemplos concretos la variedad de organizaciones y empresas que forman parte
del mismo.

Ejemplo de guion inicial:

En la primera parte, a través del dibujo de infografias, se definiran los conceptos del Estado/ptiblico
y el mercado/privado, para pasar a definir el Tercer Sector; lo social.


https://www.youtube.com/watch?v=ttdq818TGD0
https://www.youtube.com/channel/UCv05qOuJ6Igbe-EyQibJgwQ

Se trataria de ir dibujando por partes un esquema cuyo resultado final seria la siguiente imagen:
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En el desarrollo del esquema se irian explicando los conceptos basicos a través de la voz en off.

A continuacién se muestra un borrador del guion inicial:

IMAGEN TEXTO
(dibujos, infografias, fotografias) |(voz en off)

“Definicién y caracteristicas del Definicion y caracteristicas del Tercer Sector
Tercer Sector”

Van apareciendo cartulinas en las
que estan escritos distintos términos
para referirse al Tercer Sector,
acelerandose progresivamente la
aparicién y locucion de los mismos
hasta llegar a ser inaudible para
ilustrar la confusién de los
conceptos debida a la polisemia del
término.

“Entidades No Lucrativas”

“Organizaciones sin animo de Entidades No Lucrativas

lucro” Organizaciones sin dnimo de lucro

“Fundaciones” Fundaciones

“Economia Social ” Economia Social

“Organizaciones No Organizaciones No Gubernamentales

Gubernamentales ” ONG

“ONG” ONGD

“ONGD” Asociaciones de Voluntariado

“Asociaciones de Voluntariado” Organizaciones de Solidaridad

“Organizaciones de Solidaridad ” Non profit

“Non profit” RSC

“RSC” Organizaciones Humanitarias

“Organizaciones Humanitarias” etc.

etc.

Se apartan con la mano las Todos estos nombres se refieren de alguna forma al Tercer Sector,
cartulinas y se dibuja un signo de pero ¢ Qué es exactamente el Tercer Sector?

interrogacion.

Se escribe “tercer sector” y “sector |Lo primero que hay que aclarar es que estamos hablando del
terciario” y se subraya “tercer Tercer Sector, no del sector terciario.

sector”

Van apareciendo imagenes de una | En economia se habla del sector primario que incluye actividades
explotacion agricola, ganadera y un |como la agricultura, la ganaderia o la pesca...




barco pesquero

Van apareciendo imagenes de
industrias y obras

...el sector secundario que incluye la industria o la construccion...

Van apareciendo imagenes de
oficinas, camareros, turismo...

...y el sector terciario que se refiere a los servicios.

Aparece de nuevo la imagen de los
textos “tercer sector” y “sector
terciario” y se tacha “sector
terciario”

Pues bien, cuando hablamos del Tercer Sector no nos referimos al
sector terciario de la economia.

Se afnaden interrogaciones al
término “tercer sector” y se escribe
“primer sector” y “segundo sector”

¢ Qué es entonces el Tercer Sector? Si se llama Tercer Sector,
podemos intuir que debe existir entonces un Primer y un Segundo
Sector, asi que quizds sea mejor empezar por aclarar cudles son
los otros dos sectores.

Iméagenes del congreso, sedes de
ayuntamientos, CCAA, banderas,
escudos...

El primer sector seria el Estado, lo ptiblico, lo politico

Imégenes de empresas, bancos,
logotipos de marcas, bolsa...

El segundo sector corresponderia al mercado, las empresas
privadas con dnimo de lucro, la economia

Se tachan los términos “primer
sector” y “segundo sector”

Y el Tercer Sector, seria un cajon de sastre donde incluir a todas
esas organizaciones que no son ni empresas privadas ni forman
parte del Estado, la sociedad civil.

Se dibuja un signo de exclamacién o
un ojo en estado de alerta.

Pero ojo. El Tercer Sector también incluye a empresas, aunque no
tengan dnimo de lucro, y son también organizaciones privadas, que
no forman parte del Estado.

Se dibuja una flecha de direccién
desde el término “Tercer Sector” y
se escribe “privadas” y otra flecha y
se escribe “sin &nimo de lucro”.

Asi que el Tercer Sector es una cosa intermedia, ya que son
organizaciones;

Privadas, igual que las empresas, lo que las diferencia del Estado
que por definicién es ptiblico.

Pero no tienen dnimo de lucro, como el Estado, lo que las
diferencia de las empresas capitalistas que tienen fines lucrativos.

Imagen de un calendario con el
jueves marcado.

El Tercer Sector es como el jueves, siempre estd en medio...

Se dibujan flechas de relacion
uniendo los términos “estado”,
“empresas” y “tercer sector” a modo
de red confusa.

Pero para sequir complicando el asunto, también hay empresas
que son publicas, las empresas privadas con fines lucrativos crean
Fundaciones sin dnimo de lucro, las organizaciones del tercer
sector pueden ser creadas o financiadas por el Estado y también
hay empresas del Tercer Sector que buscan beneficio pero no
tienen fines lucrativos...

A partir de aqui, se va dibujando por
partes un esquema cuyo resultado
final seria una imagen como esta:
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Como verds, no es fdcil definir al Tercer Sector, asi que vamos a
hacernos un esquema.

Iméagenes del congreso, banderas,
ayuntamientos, sedes y/o logos de la
ONU, la UE...

Comencemos por el Estado. El estado incluye a todas las
administraciones publicas, tanto a nivel nacional como
autonomico, local o supranacional, como la UE o la ONU

Imagenes de colegios, hospitales,
ancianos...

y también a los servicios ptiblicos como la sanidad, la educacion,
las pensiones...

Iméagenes de Renfe, Correos,
Tussam, Lipassam...

Pero también pertenecen al Estado empresas puiblicas como Renfe,
Correos, empresas municipales....
Todos esos organismos y empresas son ptiblicos.




Imégenes de sedes de empresas y
bancos, logotipos, productos...

En cuanto a las empresas lucrativas, son privadas y ademds tienen
fines de lucro, la mayoria de empresas que conocemos y que
venden productos y servicios son empresas privadas con fines de
lucro.

Sedes y logotipos de fundaciones.

Pero ademds, estas empresas privadas y lucrativas pueden crear y
financiar Fundaciones con fines sociales y que en si mismas no
tienen fines de lucro, como la Obra Social de la Caixa, la
Fundacién A3Media...

Logotipos de Médicos Sin
Fronteras, Intermon Oxfam,
Amnistia Internacional,
Greenpeace...

Luego se dibuja una flecha de
direccién desde “Tercer Sector” y se
escribe “Tercer Sector Social”

En cuanto al Tercer Sector, también es privado, como las empresas,
aunque no tiene fines de lucro, como el Estado.

Incluiria a todas esas organizaciones privadas que tienen fines
sociales como Médicos Sin Fronteras, Intermon Oxfam, Amnistia
Internacional, Greenpeace... lo que se conoce como el Tercer
Sector Social.

Se dibuja otra flecha de direccién
desde “Tercer Sector” y se escribe
“Tercer Sector Econémico” y abajo
entre paréntesis “Economia Social”

Pero también hay empresas del Tercer Sector, lo que se conoce
como el Tercer Sector Econémico o Economia Social.

Es decir, empresas que venden productos o servicios en el mercado
pero que no tienen fines lucrativos, sino que buscan fomentar el
empleo seguro y de calidad, integrar a personas con discapacidad,
beneficiar a sus socios y a la comunidad en la que acttan...

Aparece una imagen de la orquesta
Mondrago6n

Por ejemplo las cooperativas como el grupo Mondragon

Se retira imagen de la orquesta
Mondragén y aparece la de la sede
de Mondragoén, logotipos y
empresas del grupo.

Perdén, no ese grupo Mondragon sino este (aparece imagen de la
sede de Mondragdn), uno de los grupos de cooperativas mds
grandes del mundo con empresas como Erosky, Fagor...

Continitia con el mismo formato, desarrollando el esquema a medida que se explican los términos.
Finalmente con el esquema completo se repasan las definiciones explicando el esquema final
mientras se va seiialando cada parte o linea divisoria.
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La primera divisién importante es la linea vertical que divide lo
ptblico de lo privado. En este sentido solo el Estado es ptiblico,
mientras que tanto las empresas como el Tercer Sector son
organizaciones privadas.

La otra divisién relevante es la que se produce horizontalmente
entre el dmbito del mercado, las empresas y las actividades
econdémicas y el dmbito de lo social, el interés ptiblico o general.

En la parte superior se encuentran las empresas, que se dedican
principalmente a la actividad econémica. Esto incluye tanto a las
empresas publicas propiedad del estado, como a las empresas
privadas, que incluyen a las empresas del Tercer Sector
Econémico, como las cooperativas, las mutuas, etc., y a las
empresas privadas capitalistas, es decir con dnimo de lucro.

En el ambito de las empresas se puede observar por tanto otra
division importante en cuanto al lucro capitalista que, como
vemos, solo incluye a las empresas privadas lucrativas, ya que ni
las publicas ni las del Tercer Sector tienen fines lucrativos.

En la parte inferior se encuentran las instituciones y organismos
que no se dedican especificamente a la actividad econémica o
productiva, sino que promueven servicios o causas de interés
ptiblico, general o social.

En el ambito del Estado, el propio gobierno tiene el fin de




promover el interés general, pero también a través de las
administraciones y servicios publicos asiste y promueve causas que
podemos definir como sociales, por ejemplo la sanidad, la
educacion, las pensiones o la cooperacion al desarrollo.
Fijémonos en que estos servicios, como la Sanidad, se ofrecen a la
poblacién pero no se venden en el mercado, a diferencia de las
empresas publicas como Renfe o Correos que si que venden en el
mercado productos y servicios. Servicios publicos y empresas
publicas no son lo mismo.

En el dmbito privado, el Tercer Sector Social también se dedica
especificamente a promover las causas sociales, lo que es de hecho
su caracteristica fundamental, pero también las empresas a través
de sus fundaciones o la RSC promueven dichas causas”™.

La segunda parte del video continuaria desarrollando las caracteristicas basicas de las
organizaciones del Tercer Sector (asociaciones, fundaciones, cooperativas), ilustrando mediante
logotipos e imagenes ejemplos de organizaciones de cada una de las categorias.

A2. Apuntes en comun

En primer lugar, el profesorado participante en la red se encargaria de recopilar y poner en comun
los materiales docentes utilizados en cada una de las asignaturas, asi como la bibliografia y
referencias empleadas y todo tipo de material grafico o audiovisual, ejemplos y casos practicos
usados en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

A partir del material recopilado se seleccionarian los temas mas comunes a las asignaturas de la red,
con el objetivo de redactar una propuesta de unificacion de contenidos que se abordaria tras una
reunion de coordinacion y valoracion entre el profesorado participante.

Finalmente se comenzaria la redacciéon de un texto didactico sobre los contenidos comunes,
comenzando por los contenidos anteriormente sefialados para los videos didacticos y partiendo de
los apuntes ya desarrollados para sus asignaturas. En concreto, se partiria de los apuntes de la
asignatura “Publicidad en Sectores Econémicos y Sociales” (José Candon) para desarrollar el tema
“Definicion y caracteristicas del Tercer Sector” y de los apuntes de la asignatura “Comunicacién
para el Desarrollo Social” (David Montero) para desarrollar el contenido sobre “Comunicacion,
educacion y cambio social”.

El borrador de los contenidos se enviaria posteriormente a algunos profesionales seleccionados de
la comunicacion en el Tercer Sector para recabar sus opiniones y adecuar el material a la realidad
practica actual, a las terminologias y argots utilizados en la profesién y a las necesidades del sector,
completandolos con los ejemplos y casos propuestos, siempre bajo el criterio del profesorado
participante.

Estos apuntes servirian también de base para la redaccién del guion definitivo de los videos
didacticos. Por tanto, las acciones A4.1 y A4.2 estarian integradas, dando lugar al desarrollo de
materiales didacticos para los temas sefialados, “Definicién y caracteristicas del Tercer Sector” y
“Comunicacion, educacion y cambio social”, que consistirian en un conjunto coherente compuesto
por:

- Un video didactico introductorio a modo de resumen para un primer acercamiento al
contenido del tema tratado.

- Un texto con los apuntes desarrollados y el contenido completo del tema tratado, como



material de estudio del mismo.

Estos contenidos podrian completarse con material complementario como las diapositivas usadas
por el profesorado para su explicacion en el aula, textos complementarios, enlaces a contenidos
relacionados, material bibliografico, etc. Todo ello se pondria a disposicion del alumnado a través
de la plataforma virtual de las asignaturas vinculadas y de la pagina web de la red.

A3. “Practicas practicas”

Esta accion esta disefiada en forma escalable, de modo que pueda ser adoptada de forma progresiva
segtn el grado de interés por parte de cada uno de los alumnos y alumnas y de las posibilidades de
colaboracion de cada una de las organizaciones del Tercer Sector que colaboran con el proyecto.

En el primer grado de implementacion, la accion consiste en el disefio de las practicas de clase para
el alumnado a partir de supuestos reales de trabajos y tareas comunicativas en las entidades del
Tercer Sector que colaboran con el proyecto. Asi, a partir de la informacién facilitada por las
entidades participantes, el profesorado disefiaria opciones voluntarias para realizar las practicas de
clase sobre alguna de las tareas comunicativas de las organizaciones sociales. Para facilitar la
coordinacién se primarian las acciones comunicativas que de forma periodica y previsible realizan
las organizaciones a lo largo del afio. Por ejemplo, la feria de comercio justo que celebra
anualmente la Oficina de Cooperacion del Desarrollo de la US podria dar lugar al disefio de
practicas como la elaboracion de materiales publicitarios (carteles, folletos, programa...), el disefio
de un plan de prensa para difundir el evento, propuestas de reportajes periodisticos sobre el
comercio justo, realizacion de contenidos audiovisuales, campaiias de redes sociales en apoyo al
evento, etc.

Se trataria por tanto de seleccionar una serie de actividades para que, tras recopilar la informacion
de base facilitada por las entidades sociales, el profesorado pudiera disefiar practicas voluntarias que
consistieran en el desarrollo comunicativo de la actividad propuesta. Ademas, los trabajos
presentados, que serian en todo caso calificados por el profesorado, podrian ponerse a disposicién
de las organizaciones del Tercer Sector, siempre con el consentimiento expreso del alumnado, para
en su caso implementar las acciones propuestas o utilizar los materiales elaborados. La accion
serviria pues, tanto para aumentar la motivacion del alumnado, que realizaria sus trabajos sobre
casos reales que le ayudarian a percibir la realidad del trabajo profesional, asi como la utilidad
practica de su trabajo mas alla de la calificacién académica, como para apoyar a las entidades del
Tercer Sector, facilitindoles materiales y propuestas de los alumnos, asi como el asesoramiento del
profesorado encargado de tutorizar y calificar los trabajos practicos.

Un segundo grado de implementacion de la accién propuesta consistiria en dar la posibilidad al
alumnado de TFG de realizar sus trabajos sobre un caso real en colaboracion con una entidad del
Tercer Sector. En este caso la organizacion del Tercer Sector interesada en colaborar facilitaria al
alumnado la informacién pertinente para realizar su trabajo. No obstante, con vistas a no cargar de
trabajo a las organizaciones colaboradoras -lo que seria contraproducente para los fines sociales del
proyecto- el profesorado que tutoriza el TFG haria de enlace entre el alumnado y la organizacion
para disefiar el trabajo y realizar de forma ordenada las solicitudes de informacion. En caso
necesario las organizaciones interesadas facilitarian también, en la medida de lo posible, reuniones
con el alumnado para completar la informacion y orientarles sobre la realidad de la organizacion
con vistas al mejor desarrollo de su TFG, e incluso a la eleccion del tema concreto que pudiera ser
de utilidad para la organizacion. En todo caso, la tutorizacion académica del TFG seguiria siendo
responsabilidad del profesorado.



El tercer grado de implementacién de esta accién consistiria en la posibilidad de que el alumnado
interesado realizase voluntariado en tareas comunicativas en alguna de las organizaciones sociales
colaboradoras con el proyecto. Dichas acciones de voluntariado formalizado podrian, en su caso, ser
computables por practicas de clase a criterio del profesorado de la red interesado, contemplando
dicha posibilidad como opcién voluntaria en el proyecto docente de la asignatura y requiriendo para
ello la redaccion por parte del alumnado de un informe final sobre las tareas desarrolladas en
materias comunicativas durante su periodo de voluntariado. Dicho informe seria entregado al
profesor en la fecha sefialada como sustitucién de la practica de clase que se solicitara computar y
evaluado por el profesorado para su calificacion como practica de clase.

Por ultimo, en su grado mas alto de implementacién, la accion propuesta podria consistir en la
formalizacién de practicas de empresa por parte del alumnado en alguna de las organizaciones
colaboradoras, en las modalidades previstas por los convenios firmados con el Secretariado de
Practicas en Empresas y Empleo de la Universidad de Sevilla. En el caso de no existir convenios
previos entre la US y las organizaciones colaboradoras, el profesorado de la red podria promover la
firma de los mismos a través del SPEE para facilitar al alumnado interesado la realizacién de las
practicas y promover su futura empleabilidad en tareas comunicativas del Tercer Sector.

Cabe sefialar que estas colaboraciones entre el alumnado y el Tercer Sector para la elaboracion de
practicas de clase y TFG ya se esta realizando de forma puntual en varias de las asignaturas
involucradas, en las que el profesorado ha puesto en contacto a los alumnos interesados con
organizaciones del Tercer Sector para desarrollar sus trabajos sobre casos reales, con muy buenos
resultados tanto didacticos como sociales. También se parte de la experiencia previa por parte del
coordinador del proyecto en el Curso de Experto “Visiones del desarrollo, alternativas y
herramientas para la transformacion social” de la Universidad de Cordoba, donde el alumnado
realizaba sus practicas y trabajos fin de curso en colaboracién con entidades sociales de forma
similar a la aqui planteada. Esta accion, enmarcada en el proyecto de la red, serviria por tanto para
mejorar, ampliar y formalizar estas colaboraciones puntuales, dotdndolas de un protocolo
establecido que fomente y facilite su implementacion en el futuro.

De esta forma, se lograrian varios objetivos tanto didacticos como sociales. Entre los objetivos
didacticos: aumentar la motivacion del alumnado al tener la posibilidad de desarrollar sus trabajos
sobre casos reales, poniendo en practica y aplicando realmente los contenidos aprendidos en la
asignatura y aumentando la sensacion de utilidad de su trabajo, la autoestima del alumnado, su
conciencia social y su conocimiento del Tercer Sector, asi como abriendo vias para la realizacion de
voluntariado, practicas de empresa y una posible empleabilidad en el sector. Cabe destacar los
posibles beneficios en términos de empleabilidad para el alumnado en uno de los nuevos
yacimientos de empleo como es el Tercer Sector. En este sentido, la accion presentada se
complementaria con el disefio de un itinerario formativo (ver accion A4 en el siguiente apartado)
que pudiera facilitar la incorporacién laboral del alumnado en los departamentos de comunicacion
de organizaciones del Tercer Sector, Fundaciones de empresas privadas o en las redacciones de
medios del Tercer Sector de la Comunicacion.

Entre los objetivos sociales, la accion propuesta serviria para proveer a las organizaciones del
Tercer Sector de trabajo voluntario cualificado en materia de comunicacién, asi como de asesoria
especializada en la materia por parte del profesorado, ademas de poner en contacto a las
organizaciones del Tercer Sector con un alumnado motivado socialmente y con formacién
especializada en materias comunicativas que pudiera implicarse posteriormente en labores de
voluntariado o incorporarse laboralmente al sector.



AA4. Disefio de itinerario formativo para la comunicacion en el Tercer Sector

Esta accion consiste en el disefio de un itinerario formativo para el alumnado, destinado a
configurar un curriculum especificamente encaminado a la futura empleabilidad en tareas
comunicativas del Tercer Sector.

Para ello, se partira del estudio previo realizado en el proyecto de [+D “Juventud espafiola y los
medios del Tercer Sector de la comunicacion” en el que particip6 el coordinador del proyecto, José
Candon, junto a otro de los profesores participantes, David Montero [Puede consultarse el Informe

Final del proyecto en: https://jovenesytercersector.com/2016/01/24/publicacion-de-resultados-la-
juventud-espanola-y-los-medios-del-tercer-sector-de-la-comunicacion/]

En el informe final del proyecto (Barranquero et. al., 2015: 46-52) se establece una “Propuesta de
itinerario formativo orientado a las futuras generaciones desde la perspectiva de la comunicacién
para el cambio social”, enfocada a la formacién especializada en el Tercer Sector de la
Comunicacién (medios comunitarios).

Partiendo de dicha experiencia, la accion propuesta disefiaria un itinerario formativo para la gestién
de la comunicacion en entidades del Tercer Sector (en lugar de en medios comunitarios), que
incluyera los conocimientos teoricos, habilidades practicas, competencias y contenidos necesarios
para la realizacion de tareas comunicativas en entidades sociales y la forma de adquirirlos.

El itinerario comprenderia una propuesta de asignaturas optativas y de libre configuracion que
pudiera escoger el alumnado de los tres grados de la Facultad de Comunicacion interesado en ir
orientando su carrera a la comunicacion en el Tercer Sector, asi como propuestas de eleccion de
Titulos Propios, Formacion Continua y Extension Universitaria de la Universidad de Sevilla
relacionados con el perfil formativo descrito, de forma que el alumnado interesado pudiera seguir
esta propuesta de itinerario formativo en la Universidad de Sevilla especificamente orientada a la
comunicacion en el Tercer Sector.

Por otra parte, se realizaria una encuesta a responsables de comunicacién de organizaciones del
Tercer Sector para conocer las demandas de competencias, habilidades y conocimientos tedricos y
practicos mas valoradas en el mismo.

Los resultados de dicha investigacion servirian para, tras analizar la oferta formativa actual de la
Universidad de Sevilla, detectar las posibles carencias y disefiar el programa de una actividad
formativa que completara la oferta actual y que en el futuro pudiera solicitarse al Centro de
Formacion Permanente de la Universidad de Sevilla.

Ab5. Visitas profesionales

Con el objetivo de acercar al alumnado a la realidad profesional del Tercer Sector, se prevé con esta
accion facilitar que profesionales de la comunicacion en el Tercer Sector acudan al aula para
explicar su experiencia.

Estas visitas se programarian en el primer y el segundo cuatrimestre y tratando de concertar los
horarios, con el objetivo de que pudiera asistir el alumnado del mayor ntimero de asignaturas de la
red.

Para facilitar las visitas de distintos profesionales del Tercer Sector, se prevé el pago de honorarios
de 100€ por conferencia de una hora y media de duracion, que pudieran servir también para
sufragar los desplazamientos a Sevilla desde el resto del territorio andaluz. Ademas, en ambos
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cuatrimestres se haria una presentacién de la Oficina de Cooperacién al Desarrollo de la US por
parte de su directora, en este caso sin coste.

Cabe de nuevo sefialar que estas visitas de profesionales a clase ya se han experimentado de forma
puntual en diversas asignaturas con una excelente acogida por parte del alumnado. Con este
proyecto se pretende formalizar y ampliar estas experiencias, dotandolas de estabilidad e
integrandolas en un conjunto de acciones coherente a través de la red de asignaturas planteada en el
presente proyecto.

Ademas del interés didactico de acercar al alumnado al mundo profesional y complementar con
saberes practicos los conocimientos tedricos adquiridos en clase, las visitas servirian para estrechar
los vinculos con las organizaciones del Tercer Sector colaboradoras, asi como promover el
voluntariado, la solidaridad y los derechos humanos en la comunidad universitaria.

AG6. Seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”

Esta accion consiste en la organizacion de un seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”,
con contenido tanto académico como social, a celebrar en la Facultad de Comunicacion en el mes
de mayo de 2018.

El seminario serviria de punto de encuentro presencial entre el profesorado participante en el
proyecto, otros miembros de la comunidad universitaria y académicos especialistas en temas
relacionados con la comunicacién y el Tercer Sector, asi como representantes de organizaciones del
Tercer Sector o institucionales involucrados en tareas comunicativas.

En el seminario participarian tanto el profesorado implicado en el proyecto como invitados externos
de los ambitos académico, social e institucional. Entre los posibles invitados estarian:

Académicos:

- Eloisa Nos Aldds: Profesora Titular del area de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
del Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la Universitat Jaume I de Castellon
(UJD) y directora del Instituto Interuniversitario de Desarrollo Social y Paz (sede UJI), entre
la UJI y la Universidad de Alicante. Doctora en “Comunicacion Empresarial e Institucional”
por la UJI, ha sido directora del Master Universitario y el Doctorado Internacional en
Estudios de Paz, Conflictos y Desarrollo de la Universitat Jaume I durante 8 afios. Entre sus
trabajos destacan publicaciones como Lenguaje Publicitario y Discursos Solidarios.
Eficacia publicitaria, ¢eficacia cultural? (Icaria, 2007) y Comunicacion y Construccion de
Paz (Icaria, 2009), elaborado junto a Salvador Segui-Cosme y Ana M® Rivas. Ha editado
también Medios Periodisticos, Cooperacion y Accion Humanitaria (Icaria, 2002) junto al
Dr. Vicente J. Benet, La publicidad en el Tercer Sector (Icaria, 2003) y junto a la Dra. M.?
José Gamez, Medios de Comunicacion y Solidaridad: reflexiones en torno a la
(des)articulacion social (Servicio de Publicaciones de la Universitat Jaume I, 2006).

- Alejandro Barranquero: Miembro fundador de la Red de Investigacion en Comunicacion
Comunitaria, Alternativa y Participativa (RICCAP) e investigador principal del proyecto de
I+D “La juventud espafiola y los medios del Tercer Sector de la Comunicacion”. Profesor e
investigador en el Departamento de Periodismo y Comunicacion Audiovisual de la
Universidad Carlos III de Madrid, donde imparte asignaturas de metodologias de la
investigacion y teoria e historia de la comunicacion. Doctor en Periodismo y Licenciado en
Periodismo y en Comunicacién Audiovisual en la Universidad de Malaga, completa sus
estudios en la Universidad Complutense de Madrid, donde realiza los Cursos de Postgrado



Especialista en Materialismo Histérico y Teoria Critica, Especialista en Comunicacion y
Gestion Politica y Experto en Universidad y Arte.

Es autor y coautor de distintos escritos acerca de sus lineas habituales de investigacion:
comunicacion para el desarrollo y el cambio social, medios comunitarios, alternativos y
ciudadanos, comunicacién/educacion, comunicacion ambiental y teoria critica. Es Director
del Grupo Tematico “Comunicacion y Ciudadania” de la Asociacién Espafiola de
Investigacion de la Comunicacion (AE-IC) y miembro permanente del grupo de
investigacion Mediacion Dialéctica de la Comunicacion Social (MDCS) de la Universidad
Complutense de Madrid, a través del cual ha participado en distintos proyectos I+D
financiados. También ha colaborado como investigador a tiempo parcial en otros proyectos
en la Universidad de Malaga, Universidad Rey Juan Carlos de Madrid o para FUHEM-
Ecosocial, y se ha desempefiado como periodista y comunicador en distintas instituciones y
organismos (Biblioteca Nacional, Ministerio de Economia, etc.).

- Marcial Garcia Lépez: Profesor Titular en el Departamento de Comunicacién Audiovisual
y Publicidad, Universidad de Malaga. Experto en comunicacion para la cooperacion, el
desarrollo y la solidaridad, comunicacion institucional y creatividad publicitaria. Licenciado
en Publicidad y Doctor en Ciencias de la Informacion por la UCM. Responsable del Grupo
de Investigacion “Comunicacion y Poder”.

Institucional:
- Eva Trigo: directora de la Oficina de Cooperacion al Desarrollo de la US.
Social:

- Maria Navarro: Presidenta de la Red de Medios Comunitarios (ReMC) y miembro de la
Junta Directiva de Radiopolis (radio comunitaria de Sevilla).

- Ruben Sdnchez: Periodista y portavoz de la organizacion de consumidores Facua.

- Responsables de comunicacion de las principales ONGD con presencia en Espafia: Como
Intermon Oxfam, Médicos Sin Fronteras, Amnistia Internacional, Greenpeace o Ecologistas
en Accion.

A7. Programa de radio

Grabacion y emision de un programa de radiofénico en la radio comunitaria Radiopolis, conducido
por Maria Navarro (presentadora y miembro de la Junta Directiva de Radiopolis y presidenta de la
Red de Medios Comunitarios-ReMC) que incluiria:

-Una breve entrevista al coordinador del proyecto presentando la iniciativa, sus objetivos,
propuestas y acciones, e invitando a colaborar a las entidades interesadas.

- Un debate sobre la comunicacion en el Tercer Sector que abordaria sus retos y
perspectivas, asi como la importancia de la comunicacion para las entidades sociales.

En dicho debate participarian, ademas de la presentadora (representando a la ReMC y al Tercer
Sector de la Comunicacién) y el coordinador del proyecto (representando el ambito académico), la
responsable de comunicacién de la Coordinadora Andaluza de ONGD (Maribel Roldan) y el
responsable de comunicacion de la organizaciéon de consumidores Facua (Rubén Sanchez). Cabe



destacar que todos los participantes sefialados son ex-alumnos de la Universidad de Sevilla.

El programa de radio, ademas de emitirse en Radiopolis, se ofreceria para su emision o réplica a la
EMA-RTYV a través de Onda Local de Andalucia, asi como al resto de redes de radio comunitaria de
ambito nacional (ReMC, AMARC, ACPC, Foro Andaluz de Comunicacién, etc.).

A8. Pagina web

Esta accion consiste en el disefio de una pagina web publica de la “Red de Educacion,
Comunicacién y Cooperacion de la Universidad de Sevilla (RECCUS)” que serviria de difusion
complementaria para los materiales desarrollados en el proyecto, para el seguimiento del desarrollo
del mismo, asi como para la publicacion de materiales complementarios, noticias relacionadas con
el tercer sector y la comunicacion, convocatorias afines, ejemplos de buenas practicas
comunicativas en el Tercer Sector, etc.

Ademas se daria difusién, previo consentimiento expreso por parte del alumnado, a los mejores
trabajos practicos sobre comunicacion social desarrollados durante el curso en cualquiera de las
asignaturas vinculadas al proyecto.

Por otra parte, con la pagina web se dotaria a la red creada con el proyecto de una entidad
diferenciada como primer paso para extender en el futuro sus actuaciones y posibles acuerdos de
colaboracion tanto con el profesorado de otras asignaturas de contenido social de la Universidad de
Sevilla como con las organizaciones del Tercer Sector, la Oficina de Cooperacion al Desarrollo de
la US y otros actores que pudieran estar interesados en establecer algun tipo de colaboracién futura
mas alla del proyecto presente.

La web se alojaria en un espacio de alojamiento institucional y subdominio en los servidores de la
US (http://institucional.us.es/reccus) solicitado al efecto, o en el espacio institucional del Grupo
Compoliticas (http://grupos.us.es/compoliticas/reccus) donde se instalaria un gestor de contenido
CMS (Wordpress) para ser mantenida y actualizada por el profesorado vinculado al proyecto.

La estructura de la web seria sencilla, constando de los siguientes apartados:

- Presentacion de la red RECCUS; con informacion sobre el proyecto de innovacién docente
presentado, el profesorado y otros actores sociales y/o institucionales involucrados,
objetivos, etc.

- Asignaturas; pestafia con menu desplegable de cada una de las asignaturas involucradas
conteniendo cada una presentacion de la asignatura, programa, profesorado que la imparte,
etc.

- Materiales didacticos: Espacio donde se publicarian los materiales didacticos de los dos
temas que se desarrollarian con el presente proyecto, esto es, los videos didacticos y los
apuntes en comun, asi como otro material complementario (diapositivas, bibliografia, etc.)
de los temas “Definicion y caracteristicas del Tercer Sector” y “Comunicacion, educacién y
cambio social”.

- Itinerario formativo: Espacio en el que se publicara el itinerario formativo disefiado en el
proyecto con la informacion basica de las asignaturas y cursos recomendados y enlaces a las

mismas.

- Buenas précticas: Espacio para la difusion tanto de noticias con ejemplos comentados de
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buenas practicas en materia de comunicacion por parte del Tercer Sector, como de los
mejores trabajos practicos desarrollados por el alumnado durante el curso en cualquiera de
las asignaturas involucradas, previo consentimiento expreso del alumnado.

- Noticias: Espacio para la publicacién de noticias propias sobre el desarrollo del proyecto y
de noticias de interés para el mismo, como aquellas relacionadas con el Tercer Sector y la
comunicacion, convocatorias afines, etc.

Como complemento a la web, se crearian perfiles de la red en las principales redes sociales como
Facebook y Twitter (para difusién general), Vimeo (para los videos), iVoox (para los audios),
Tumblr (para imagenes) o Docsity (para compartir apuntes).

5. Evaluacion: Descripcion de los mecanismos para la implementacion de las innovaciones y
mejoras ideadas en las asignaturas asi como para la evaluacion y seguimiento de las mismas.

La implementacidn de las acciones previstas se llevara a cabo a través de la definicion precisa de las
tareas concretas necesarias para ejecutar cada una de las actividades, asi como la identificacion del
profesorado responsable de cada una de ellas -bajo el seguimiento del coordinador del proyecto- y
la calendarizacion de las mismas en el cronograma.

A continuacion se detallan las tareas concretas relacionadas con cada una de las acciones propuestas
(A= Accion; T= Tarea):

Al. Videos didacticos

T1.1. Preparacion del guion del video 1
T1.2. Realizacion del video 1

T1.3. Preparacion del guion del video 2
T1.4. Realizacion del video 2

A2. Apuntes en comun

T2.1. Recopilacion del material previo de las asignaturas

T2.2. Reunion de evaluacion y unificacion de conceptos y prioridades
T2.3. Redaccion de borrador y envio a especialistas del Tercer Sector
T2.4. Redaccion definitiva de nuevos materiales

A3. “Practicas practicas”

T3.1. Eleccion de casos en colaboracion con las entidades del Tercer Sector y disefio y
redaccion de las practicas de clase

T3.2. Realizacion de las practicas de Grado en el 1 Cuatrimestre

T3.3. Realizacion de las practicas de Grado en el 2° Cuatrimestre

T3.4. Realizacion de las practicas en TFG

Ad. Diseiio de itinerario formativo para la comunicacion en el Tercer Sector

T4.1. Recopilacion informacion sobre asignaturas de Grado, Master, Titulos Propios,
Formacion Continua y Extension Universitaria de la Universidad de Sevilla relacionados
T4.2. Disefio de encuesta y muestra para conocer las necesidades del Tercer sector

T4.3. Envio de la encuesta a la muestra seleccionada

T4.4. Recopilacion y tratamiento de los resultados de la encuesta

T4.5. Disefio del itinerario formativo

T4.6. Disefio del programa de la accion formativa complementaria



AS. Visitas profesionales

T5.1. Preparacion de las visitas para el 1* Cuatrimestre
T5.2. Visitas del 1* Cuatrimestre

T5.3. Preparacion de las visitas para el 2° Cuatrimestre
T5.4. Visitas del 2° Cuatrimestre

A6. Seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”

T6.1. Preparacion del Seminario (contacto con invitados, reserva de espacios, redaccion de
memoria y programa, gestion de desplazamientos y alojamiento, etc.)

T6.2. Disefio de carteleria, programa y materiales publicitarios y difusion

T6.3. Celebracion del Seminario.

A7. Programa de radio

T7.1. Preparacion del programa (contacto con invitados, guion, planificacién en la parrilla
de Radiopolis, etc.)

T7.2. Grabacion del programa

T7.3. Difusion del programa en Radiopolis y gestion para su difusion en Onda Local y redes
de medios comunitarios

A8. Pagina web

T8.1. Solicitud de alojamiento y dominio web

T8.2. Instalacion de CMS (Wordpress), plugins, widgets, eleccion de plantilla, disefio y
menu

T48.3. Introduccién de contenidos fijos (paginas) y primeras informaciones (entradas)
T8.4. Gestion y actualizacion de contenidos

La identificacién del profesorado responsable de cada una de las tareas se acordara en la primera
reunion de coordinacion del proyecto.

En este sentido, el seguimiento del proyecto sera continuo por parte del coordinador,
estableciéndose ademas una serie de reuniones comunes de seguimiento y evaluacion por fases:

- Reunion inicial: septiembre de 2017.

- Reunion de seguimiento y evaluacién intermedia en el 1* Cuatrimestre: diciembre de 2017.
- Reunion de seguimiento y evaluacion final del 1* Cuatrimestre: enero de 2018

- Reunion de seguimiento y evaluacion intermedia en el 2° Cuatrimestre: marzo de 2017.

- Reunion de seguimiento y evaluacion final del 2° Cuatrimestre: mayo de 2018.

- Reunion final de evaluacion del proyecto: junio de 2018.

En cuanto a la evaluacion del impacto del proyecto, se prevén los siguientes mecanismos:

- Cuantificacién del alumnado participante en cada una de las actividades previstas.

- Encuesta on-line de valoracién de las actividades entre el alumnado de las asignaturas
participantes en ambos cuatrimestres.

- Comparativa entre los indices de evaluacion docente del profesorado de las asignaturas de
la red en el curso anterior (2016-2017) y los indices obtenidos en el curso en el que se
desarrolla el proyecto (2017-2018).

- Visitas a la pagina web, impacto en las redes sociales y reproduccion de los videos
didacticos.



6. Cronograma

El desarrollo de las acciones propuestas se realizaria en el curso 2017-2018, desde el 1 de
septiembre de 2017 hasta el 31 de mayo de 2018. A continuacion se detalla el cronograma de las
acciones previstas y las tareas relacionadas con cada una de ellas:
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Al. Videos didacticos

T1.1. Preparacion del guion del video 1

T1.2. Realizacién del video 1

K

T1.3. Preparacion del guion del video 2

T1.4. Realizacion del video 2

A2. Apuntes en comin

T2.1. Recopilacién del material previo de las asignaturas

T2.2. Reunién de evaluacién y unificacion de conceptos y prioridades

T2.3. Redaccion de borrador y envio a especialistas del Tercer Sector

T2.4. Redaccion definitiva de nuevos materiales

A3. “Practicas practicas”

T3.1. Eleccién de casos en colaboracion con las entidades del Tercer Sector y disefio y
redaccién de las practicas de clase

T3.2. Realizacion de las practicas de Grado en el 1*" Cuatrimestre

T3.3. Realizacién de las practicas de Grado en el 2° Cuatrimestre

T3.4. Realizacién de las practicas en TFG

AA4. Diseiio de itinerario formativo para la comunicacion en el Tercer Sector

T4.1. Recopilacion informacién sobre asignaturas de Grado, Master, Titulos Propios,
Formacién Continua y Extension Universitaria de la US relacionados

T4.2. Disefio de encuesta y muestra para conocer las necesidades del Tercer sector

T4.3. Envio de la encuesta a la muestra seleccionada

T4.4. Recopilacién y tratamiento de los resultados de la encuesta

T4.5. Disefio del itinerario formativo

T4.6. Disefio del programa de la accion formativa complementaria

ADb. Visitas profesionales

T5.1. Preparacién de las visitas para el 1* Cuatrimestre

T5.2. Visitas del 1* Cuatrimestre

T5.3. Preparacién de las visitas para el 2° Cuatrimestre

T5.4. Visitas del 2° Cuatrimestre

A6. Seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”

T6.1. Preparacion del Seminario (contacto con invitados, reserva de espacios, redaccion
de memoria y programa, gestion de desplazamientos y alojamiento, etc.)

T6.2. Disefio de carteleria, programa y materiales publicitarios y difusion

T6.3. Celebracion del Seminario.

A7. Programa de radio

T7.1. Preparacion del programa (contacto con invitados, guion, planificacion en la parrilla
de Radiopolis, etc.)

T7.2. Grabaci6n del programa

T7.3. Difusién del programa en Radiopolis y gestion para su difusién en Onda Local y
redes de medios comunitarios

A8. Pagina web

T8.1. Solicitud de alojamiento y dominio web

T8.2. Instalaciéon de CMS (Wordpress), plugins, widgets, eleccién de plantilla, disefio y
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menud

T8.3. Introduccién de contenidos fijos (paginas) y primeras informaciones (entradas)

T8.4. Gestién y actualizacién de contenidos




7. Presupuesto

A continuacién se indica el presupuesto global de cada una de las acciones previstas y el total
presupuestado para el proyecto:

Al. Videos didacticos 2.200 €
A2. Apuntes en comin 0€
A3. “Practicas practicas” 0€

Ad. Diseiio de itinerario formativo para la comunicacién en el Tercer Sector 0€

Ab. Visitas profesionales 600 €
A6. Seminario sobre “Comunicacién en el Tercer Sector” 1.400 €
A7. Programa de radio 60 €
A8. Pagina web 300 €
Otros gastos 200 €
TOTAL 4760€

Como se puede observar en la tabla anterior, algunas de las acciones previstas no requieren de
asignacion presupuestaria, ya que se basan en acciones de coordinacion entre el profesorado, de
colaboracion con las entidades del Tercer Sector participantes o de investigacion y preparacion de
materiales didacticos por parte del profesorado.

Respecto a las tareas que si requieren una asignacion presupuestaria, se detallan a continuacion las
partidas requeridas, asi como el concepto de gasto y el ejercicio econémico al que se imputan:

Al. Videos didacticos:

Realizacion de los videos didacticos por parte del Servicio de Medios Audiovisuales y Nuevas
Tecnologias de la US segun el presupuesto indicado (ver Anexo 2).

Realizacion del video 1: 1.100€
Realizacion del video 2: 1.100€

Concepto de gasto: Material Audiovisual
Ejercicio 2017: 0€

Ejercicio 2018: 2.200€

TOTAL: 2.200€

ADb5. Visitas profesionales:

Pago a profesionales de la comunicacion en entidades del Tercer Sector para impartir conferencias
en clases de Grado con una duracién de 90 minutos, incluyendo honorarios y gastos de
desplazamiento, etc. de 100€ por conferencia.

Visitas del 1* Cuatrimestre:

Directora de la Oficina de Cooperacion de la US: 0€

Responsable de comunicacion de la Coordinadora Andaluza de ONGD: 100€
Responsable de comunicacion de Médicos Sin Fronteras: 100€

Responsable de comunicacion de Ecologistas en Accion: 100€



Visitas del 2° Cuatrimestre:

Directora de la Oficina de Cooperacion de la US: 0€
Responsable de comunicacion de Intermon Oxfam: 100€
Responsable de comunicacion de Greenpeace: 100€
Responsable de comunicacion de Amnistia Internacional: 100€

Concepto de gasto: Pago a conferenciantes externos
Ejercicio 2017: 300€

Ejercicio 2018: 300€

TOTAL: 600€

A6. Seminario sobre “Comunicacion en el Tercer Sector”:
Disefio e impresion de carteles, programa y materiales de difusién: 300€

Concepto de gasto: Material Audiovisual
Ejercicio 2017: 0€

Ejercicio 2018: 300€

TOTAL: 300€

Gastos de desplazamiento a ponentes invitados: 120€ por ponente x 5 ponentes (Eloisa Nos Aldas,
Alejandro Barranquero, Marcial Garcia Lopez, responsables de comunicacion de 2 de las
principales ONGD) = 600€

Pago de honorarios de 100€ a cada ponente: 100€ por ponente x 5 ponentes = 500€

Concepto de gasto: Pago a conferenciantes externos
Ejercicio 2017: 0€

Ejercicio 2018: 1100€

TOTAL: 1100€

A7. Programa de radio:

Cuota para programas de Radiopolis = 60€

Concepto de gasto: Material Audiovisual
Ejercicio 2017: 60€

Ejercicio 2018: 0€

TOTAL: 60€

A8. Pagina web:

Solicitud de alojamiento institucional y subdominio en los servidores de la US
(http://institucional.us.es/reccus) o alojamiento en el espacio institucional del Grupo Compoliticas

(http://grupos.us.es/compoliticas/reccus) = 0€

Disefio de logotipo e imagen corporativa de la red, disefio de plantilla web y adaptacién de la
imagen en redes sociales = 300€

Concepto de gasto: Iniciativas TIC
Ejercicio 2017: 300€

Ejercicio 2018: 0€

TOTAL: 300€
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Otros gastos:
Fotocopias, papeleria, fungibles, etc.: 200€

Concepto de gasto: Material Fungible
Ejercicio 2017: 100€

Ejercicio 2018: 100€

TOTAL: 200€

Por ultimo, se detalla el presupuesto total de las actividades imputado a cada concepto de gasto y
ejercicio economico:

Concepto - Ejercicio 2017 Importe
1. Movilidad 0€

2. Material Fungible 100€

3. Material Audiovisual 60€

4. Iniciativas TIC 300€

5. Pago a conferenciantes externos 300€

6. Gastos de traducciones 0€
Concepto - Ejercicio 2018 Importe
1. Movilidad 0€

2. Material Fungible 100€

3. Material Audiovisual 2500€

4. Iniciativas TIC 0€

5. Pago a conferenciantes externos 1400€

6. Gastos de traducciones 0€

En resumen, el presupuesto total de cada ejercicio econoémico y el total del proyecto seria:

Ejercicio 2017: 760€
Ejercicio 2018: 4000€
TOTAL: 4760€

8. Conclusion

Consideramos que el proyecto presentado es original e innovador, tanto por la idea en su conjunto
de vincular asignaturas de los tres Grados impartidos en la Facultad de Comunicacion segtn el
criterio de su contenido social, como por las acciones propuestas para llevarlo a cabo (por ejemplo
videos didacticos en un formato hasta ahora inédito en las producciones llevadas a cabo por el SAV,
disefio y planificacion de practicas sobre casos reales en colaboraciéon con entidades del Tercer
Sector, itinerario formativo, programa de radio, etc.).

La coherencia del proyecto resulta asi mismo destacable, ya que comprende un conjunto de
acciones integradas en un proyecto coherente tanto a nivel didactico como social.

Sobre la viabilidad de llevarlo a la practica, cabe sefialar que algunas de las acciones previstas ya se



han experimentado con excelentes resultados de forma aislada e individual por parte del
profesorado implicado en la red (visitas profesionales, practicas sobre casos reales, disefio de
itinerarios formativos en proyectos de I+D, etc.). El proyecto serviria en este caso para formalizar,
ampliar y mejorar este tipo de acciones, dotandolas de mayor estabilidad y los recursos apropiados
para llevarlas a cabo.

Ademas, en cuanto a la colaboracién por parte de las entidades del Tercer Sector que se requiere en
algunas de las actividades previstas, la viabilidad esta garantizada, ya que se han producido
reuniones previas entre el coordinador responsable del proyecto y representantes de entidades
sociales, que avalan tanto el interés del proyecto presentado como su disposicion a colaborar con el
mismo. Este aval y compromiso de las organizaciones del Tercer Sector se certifica con una serie de
cartas firmadas por los responsables de distintas organizaciones que se adjuntan a esta memoria (ver
Anexo 3).

El proyecto se adecta a los requisitos y objetivos de la convocatoria, ya que todas las actividades
previstas estan claramente destinadas a los estudiantes de los tres Grados impartidos en la Facultad
de Comunicacion.

Por ultimo, el alcance del proyecto es amplio, ya que afecta directamente a las tres titulaciones de
Grado de la Facultad de Comunicacién y un total de 7 asignaturas que suman 14 grupos de clase:

Grado en Periodismo:

- Periodismo Social y Educativo (2 grupos)

- Comunicacion para el Desarrollo Social (2 grupos)
- Teoria del Periodismo (4 grupos)

Grado en Comunicacion Audiovisual
- Comunicacion Audiovisual e Interculturalidad (2 grupos)
- Comunicacion Audiovisual y Género (1 grupo)

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas:
- Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad (1 grupo)
- Publicidad en Sectores Econémicos y Sociales/Publicidad en el Tercer Sector (2 grupos)

Si calculamos una media aproximada de 60 alumnos y alumnas matriculados por cada grupo,
sumarian un total de 840 alumnos y alumnas directamente beneficiados por el proyecto, a lo que
habria que afiadir el beneficio indirecto que pudiera transferirse por parte del profesorado
participante a otras de las asignaturas que imparten y que no se vinculan directamente a la red.

Ademas, el proyecto presentado resulta de utilidad para otras titulaciones y cursos impartidos en la
Universidad de Sevilla, en particular acciones concretas como los “Apuntes en comun” o los
“Videos didacticos” que pudieran ser empleados como material didactico basico o complementario
por el profesorado de otras titulaciones de la US, pero también otras acciones abiertas al ptiblico
general e interesado en la materia como el Seminario.

En concreto, el alcance del proyecto seria de utilidad para los siguientes Grados y asignaturas:



Grado en Derecho:
- Organizaciones Internacionales y Derechos Humanos

Grado en Filosofia:
- Pensamiento Feminista

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados:
- Marketing y Etica en los Negocios

Grado en Relaciones Laborales y Recursos Humanos:
- Economia Social y de la Cooperacion Internacional
- Politicas Sociolaborales y Cohesion Social

También resulta util para el Master Universitario en Comunicacién y Cultura (asignatura: Politicas
de Comunicacion y Cambio Social), asi como para los Master Propios en Economia social,
desarrollo local y emprendedores y en Direccion de comunicacién empresarial e institucional, para
el Curso de Experto Derechos humanos e innovacién social empresarial, para el Diploma de
Especializacion Derechos humanos y democratizacion y para el Curso de Extension Universitaria
Resolucion de conflictos mediante los valores de la paz.

Por tltimo, el proyecto tiene un alto potencial de transferencia en beneficio de las entidades del
Tercer Sector Social y Econémico, incluyendo ONG, fundaciones, organizaciones sindicales, de
consumidores, cooperativas y otras empresas de economia social. Los materiales desarrollados son
de utilidad directa para el Tercer Sector asi como para la Universidad de Sevilla como parte de su
Responsabilidad Social Corporativa (RSC) y en particular para la Oficina de Cooperacién al
Desarrollo de la US.

Sevilla, 10 de abril de 2017
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