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BERLIN-POSTDAMER PLATZ

Estrategias urbanas en la metrépoli neoliberal
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Un paradigma que ilustra las técnicas medidticas actuales de la produccion
del espacio, entre las cuales destaca la técnica de simulacion de la ciudad
tradicional y el espacio piiblico como tdctica de potenciacion del espacio de

la disuasion y el consumo.

otsdamer Platz fue el primer punto

donde, tras la inolvidable noche del

nueve de noviembre de 1989, el deno-
minado «Muro de la Vergiienza» cay6 fisica-
mente; y lo hizo mediante un boquete abierto
de manera urgente y provisional con el que se
pretendia volver a comunicar las dos mitades
de una ciudad que llevaba cuarenta afios trau-
madticamente dividida. Se inauguraba asi la vo-
cacidn pionera que, a partir de entonces, iba a
tener este lugar en el proyecto Berlin-2000, un
proyecto cuyo objetivo era el traslado a Berlin
de la futura capital de la nueva y emergente
Alemania unificada.

Muy pronto, los primeros politicos e inverso-
res nacionales e internacionales que comenza-
ron a afluir a la ciudad fijaron su atencién
sobre el olvidado y desolado paisaje de la
practicamente aniquilada Potsdamer Platz. In-
mediatamente historiadores, arquitectos y ur-

banistas recurrieron a la historia previa a la
Segunda Guerra Mundial, cuando la plaza era
«el corazén rugiente de la metrépoli mds dina-
mica de Europa». La intuicién del futuro que
le esperaba a este inhdspito trozo de tierra ber-
linesa se presentaba ya, casi como una eviden-
cia: la historia debia repetirse, Potsdamer
Platz, el simbolo del «Berlin-Weltstadt», tenia
que recuperar su papel como «decisorio centro
motor y nodo de la vida capitalina».

Desde un principio, por tanto, su destino como
distrito financiero y espacio de sobrecentrali-
dad de la futura capital de Alemania era evi-
dente. Y no se trataba de ensofiaciones emana-
das de megalémanas mentes politicas; la plaza
reunia todos los requisitos necesarios para vol-
ver a recuperar su lugar entre las estrellas,
ademds de su estratégica situacién urbana en
una seria aspirante a «ciudad global», contaba
con un valor afiadido importantisimo: el mito
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que la acompaiiaba desde los afios veinte. Re-
presentacién y simbolismo, por tanto, ;qué
mds podia desear el capital internacional?

Pocos meses después de la caida del Muro el
proceso se puso en marcha. El método de in-
tervencién en Potsdamer Platz evidencia cla-
ramente quiénes son los que rigen, y cudles
son sus mecanismos de actuacion, en la metré-
poli tardocapitalista. Los terrenos, inicial-
mente pertenecientes a la ciudad de Berlin,
cuyo sector occidental los habfa ido com-
prando paulatinamente a la antigua Repiiblica
Democrdtica Alemana antes de la reunifica-
cién, fueron vendidos, a precio de saldo, a
cuatro grandes multinacionales: la Daimler-
Benz, la Sony, la A+T y la Hertie.

El ayuntamiento se desentendia asi de la tarea
de configurar la ciudad, dejando ésta en ma-
nos del capital privado. Oficialmente la excusa
era la de la operatividad; con esta forma de ac-
tuar se pretendian evitar los largos procesos de
discusiones democraticas que se produjeron
en la IBA (la Exposicién Internacional de Ar-
quitectura celebrada en los aflos ochenta), y
que dilataron enormemente su ejecucién. Sin
embargo, el fracaso de la administracién era
evidente, tras €l se escondia la incapacidad de
los instrumentos urbanisticos municipales
para desenvolverse eficazmente en la dind-

mica de la metrépoli contemporanea.

Pero la bola de nieve no habia hecho mis que
empezar a rodar, no sélo se traté de la venta
del terreno, el proceso que se desarrollé a con-
tinuacién demostré que la debilidad de los po-
deres publicos iba mucho mds alld de lo que,
hasta entonces, habfan demostrado. Con el
presente articulo pretendemos constatar sobre

Potsdamer Platz, este corazén berlinés que nos
sirve como campo de pruebas, las estrategias
urbanas imperantes en la metrépoli neoliberal.
El método, la forma y el papel otorgado al es-
pacio publico en la operacién de Potsdamer
Platz, serdn los tres ejes sobre los que indaga-
remos para determinar dichas estrategias.

El método: Potsdaimler-Benz Platz

Todo comenzé en julio de 1990, cuando la
Daimler-Benz compr6 el solar delimitado por
Potsdamer Platz, la nueva Potsdamer Strasse,
el edificio de la Staatshibliothek (construido
por Hans Scharoun en 1966), el Landwehrka-
nal y la Linkstrasse. Por sus 61.710 m” de su-
perficie la multinacional pagé 92,9 millones
de marcos, la mitad de lo que la Comisién de
Peritos del Land de Berlin habia previsto ini-
cialmente. El contrato de venta eximia ademas
a los compradores de sus cargas fiscales, exi-
giéndoles tan sélo la urbanizacién de la zona,
a la que imponia una densidad maxima de
4 m*/m*. A pesar de ello, la densidad final del
proyecto Daimler-Benz se elevé a 5,5 m’/m’,
lo que suponfa 340.000 m* construidos brutos,
a los que habia que afiadir 158.000 m’ bajo ra-
sante dedicados a garajes, almacenes, etc.

El solar de la Sony estaba situado al norte del
de Daimler-Benz; se trataba de una pieza trian-
gular delimitada por la nueva Potsdamer
Strasse, el edificio de la Philarmonie (también
de Scharoun) y la Bellevue Strasse. La multina-
cional japonesa pagé 101,1 millones de marcos
por sus 30.917 m® de superficie. También aquf
la tasacién de los peritos era mucho mayor, cien
millones mds, pero, en este caso, las condicio-
nes del contrato eran mds rigurosas: Sony debe-
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ria restaurar los restos del Hotel Esplanade (un
antiguo edificio de finales del siglo x1X, parcial-
mente destruido en la Segunda Guerra Mun-
dial), aportar 3.500 m? para construir en su so-
lar la Deutsche Mediathek, y comprometerse a
alquilar a bajo precio una determinada superfi-
cie de locales a la cinemateca publica.

Mientras tanto, la empresa inmobiliaria A+T
habia ido comprando una serie de solares si-
tuados al este de la zona Daimler-Benz. En
vista de ello, el Senado berlinés se vio obli-
gado a venderle el resto de esta estrecha y
larga franja de 12.330 m” por 50,8 millones de
marcos, lo que suponia que, por primera vez,
eran respetados los precios tasados por los pe-
ritos.

Pero ello no evité el escandalo. En paralelo a
todo este proceso, la empresa estatal Treu-
hand-Anstalt habia vendido unos terrenos ubi-
cados en Leipziger Platz por el doble de lo que
la ciudad de Berlin consigui6 por una superfi-
cie cinco veces mayor en Potsdamer Platz.
iDebilidad!, jconnivencial, jresignacién!; en
un principio el escandalo por la actuacién de
la administracién municipal fue mayisculo,
tanto a nivel popular como politico y media-
tico. Muchos criticos e intelectuales se suma-
ron a la indignacién general, Julius Posener
hablé de «una desvergonzada promocién de
dos grandes empresas privadas» y de «venta
de saldo de la ciudad», mientras que la dipu-
tada ecologista Michaele Schreyer lo calificé
como «genuflexién ante el gran capital».

Sin embargo, la reaccién inicial se fue poco a
poco desvaneciendo hasta que, finalmente, la
légica global del sistema impuso la calma. Los
argumentos que desactivaron las protestas

eran de peso, se trataba de poner en marcha la
mayor obra de Europa: sobre 15 ha de terreno
se construirfan més de 700.000 m’ de superfi-
cie bruta (sin contar las plantas subterrdneas),
la mitad de los cuales estarfan dedicados a ofi-
cinas. La inversién total se aproximaria a los
ocho mil millones de marcos, a los que habria
que afiadir cinco mil millones mds en infraes-
tructuras.

Pero el verdadero bombén era otro: con la
operacién de Potsdamer Platz, Daimler-Benz
y Sony se comprometian a trasladar a Berlin
sus sedes centrales en Europa. Ello significaba
la creacién de miles de puestos de trabajo cua-
lificados, y un paso de gigante en la aspiracién
de la ciudad a convertirse en uno de los mds
selectos nodos de la red global. Este fue el
aplastante argumento con el que la l6gica neo-
liberal acab6 por convencer a los ciudadanos
berlineses de las bondades de la operacion. En
junio de 1991 el Senado convocaba el con-
curso para la ordenacién de la zona. Para en-
tonces, las voces que seguian clamando contra
los métodos utilizados en la operacién de
Potsdamer Platz eran, practicamente, imper-
ceptibles.

La forma: el plan urbanistico
para Potsdamer Platz

Al concurso fueron invitados dieciséis equipos
de arquitectos de todo el mundo. La zona
objeto del mismo tenfa una superficie de
480.000 m’, y en ella estaban comprendidos
los terrenos de Daimler-Benz, Sony, A+T,
Hertie y la Leipziger Platz. En las bases se ex-
ponian ciertas premisas que evidenciaban que
el consabido espiritu de la «ciudad europea»
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planeaba ya firme sobre Berlin: incorporar la
desértica zona a la estructura de la ciudad,
provocar una mezcla de funciones que garanti-
zara vitalidad urbana durante las 24 horas del
dia, conservar los restos del Hotel Esplanade y
la Weinhaus Huth como «lugares del re-
cuerdo», reconstruir el plano histérico, desviar
el trifico rdpido, y conseguir diversidad a pe-
sar del cardcter unitario de la operacién.

El primer premio del concurso fue otorgado a
Heinz Hilmer y Cristoph Sattler, que presenta-
ron una propuesta que se ajustaba, estricta-
mente, a las bases del mismo. Los dos arqui-
tectos muniqueses imaginaban una Potsdamer
Platz compuesta por compactos bloques orto-
gonales que generaban una trama urbana
donde el espacio piiblico era protagonista: ca-
lles corredor, plazas, alamedas, bulevares, in-
cluso un canal de agua que desembocaba en el
Landwehrkanal, intentaban reproducir el mito
de la vida urbana en la «ciudad europea». El
unico momento de cierta intensidad metropo-
litana planteado en la propuesta se concen-
traba en los solares angulares que desemboca-
ban en Potsdamer Platz, donde dos discretos
rascacielos superaban, timidamente, las ocho
plantas de altura media del conjunto.

Pero la idea no convenci6 a casi nadie, su ex-
trema correccién resultaba casi anodina para
un lugar urbano tan emblematico. Los inverso-
res decidieron actuar por su cuenta; Sony
buscé a sus propios arquitectos para desarro-
llar su solar, y Daimler-Benz acept6 convocar
un Nuevo CONcurso para su zZona, COncurso que
tendria como base la propuesta de Hilmer y
Sattler. En este caso los ganadores fueron
Renzo Piano y Christoph Kohlbecker, a los

que, finalmente, se les encargd la realizacion
del plan urbanistico y la construccién de va-
rios edificios. El resto serfan proyectados por
arquitectos premiados en alguno de los miilti-
ples concursos celebrados: Hans Kollhoff,
Lauber & Wohr, Rafael Moneo, Richard Ro-
gers y Arata Isozaki.

En el plan de Piano/Kohlbecker la rigidez de
la propuesta inicialmente ganadora quedaba
diluida por una serie de ejercicios contextua-
listas que mitigaban el encuentro de la com-
pacta trama urbana de la «ciudad europea»,
con la irregular dispersién del colindante Kul-
turforum y los elementos naturales del Tier-
garten y el Landwehrkanal. A pesar de ello,
seguia siendo el sacrosanto espiritu de la «ciu-
dad europea», heredada del proyecto de Hil-
mer y Sattler, el que determinaba el plan. Sus
pautas principales eran las siguientes:

— Jerarquizacion de los espacios urbanos, que
iban desde amplias y arboladas alamedas
hasta convencionales calles corredor, pa-
sando por un amplio elenco de piazzas, pa-
sajes peatonales y laminas de agua.

—Reproduccién del modelo urbano del en-
sanche decimonénico con edificacién en
manzanas cerradas de mas de 50 m de
lado.

—Huida de toda especializacién funcional y
apuesta por la mezcla de actividades: 56%
de la superficie dedicada a oficinas, el 19% a
viviendas, el 11% a comercios, el 9% a hote-
les, y el resto a ocio y cultura.

— Establecimiento de una altura media de los
edificios de 22 m (mds dos 4ticos retranque-
ados), recuperando asi las pautas marcadas
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por las ordenanzas prusianas de mediados
del x1X, que determinaron la imagen de la
ciudad durante casi un siglo.

Por lo que respecta al solar triangular de Sony,
éste fue ordenado, y serd construido en su to-
talidad por Helmut Jahn. Su ocupacién se
planteaba mediante una serie de edificios que
parecian responder a estrategias diversas: unos
se alineaban a los viales perimetrales cerrando
la manzana, otros conformaban un bloque
eliptico que colonizaba el centro de la misma,
y un rascacielos de 103 m de altura marcaba el
vértice del solar en su encuentro con Potsda-
mer Platz. Estos edificios generaban una suce-
sién de espacios peatonales, mitad calles mi-
tad plazas, que ocupaban los intersticios no
edificados de la parcela. Pero, sin lugar a du-
das, el elemento mas espectacular del con-
junto, superando en protagonismo incluso a la
torre de Potsdamer Platz, era la gran plaza
central cubierta que encerraba el edificio elip-
tico. Este espacio era defendido por los pro-
motores como un «nuevo foro urbano», un es-
pacio publico peatonal e interior, alternativo al
de la ciudad tradicional. De él nos ocuparemos
mas adelante.

A pesar de sus diferencias formales, tras las
dos ordenaciones descritas subyacian las mis-
mas estrategias, las del «Berlin-ciudad euro-
pea» establecidas por Hans Stimmann, Senats-
baudirektor de Berlin. Autores tan diferentes
como Piano, Jahn o Grassi, impregnaron sus
proyectos con el eco de la propuesta ganadora
en el primer concurso, reflejo fiel y literal de
aquellas pautas. Y es que la Potsdamer Platz,
uno de los buques insignias del proyecto Ber-
1in-2000, no podia escapar al espiritu que diri-

gia la transformacién general de la ciudad, por
lo que no es de extrafiar que en todos los pro-
yectos se reprodujeran las tres negaciones so-
bre las que, cifiiéndonos a los términos habi-
tualmente utilizados por Ignasi de Sola-Mora-
les ', se erige este espiritu.

En primer lugar la negacién de la mutacién.
La construccién, en una sola operacién, de
15 ha de ciudad es un hecho que no puede ser
calificado mds que como mutacién, una trans-
formacién repentina, radical y acelerada de
una gran extensién de tejido urbano que acon-
tece por una serie de circunstancias absoluta-
mente excepcionales. La evidencia de esta
mutaciéon fue negada en Potsdamer Platz,
como en tantos otros lugares de Berlin; el plan
urbanistico de Piano/Kohlbecker reproducia
una imagen de ciudad que parecia fruto de un
dilatado proceso evolutivo: continuidad del te-
jido, variedad de fachadas, mezcla de activida-
des, leves interrupciones del discurso, etc.

En segundo lugar, la negacién del terrain
vague. Quiza sea en la Potsdamer Platz, des-
tinada a convertirse en un lugar de sobrecen-
tralidad dentro de la red global, donde el
romanticismo subyacente tras la propuesta de
reclamar que este tipo de lugares urbanos,
obsoletos e indeterminados,
como tal, se haga especialmente evidente. In-

permanezcan

cluso Wim Wenders, el dltimo romadntico de
Berlin, lo reconocia:

La Potsdamer Platz era fantastica tal como era,
como una especie de naturaleza virgen (...). No
creo que nadie pueda hacerle entender urbanis-
ticamente a un ayuntamiento, que lo mds bonito
de su ciudad son precisamente los lugares
donde nadie ha hecho nada. Es una tragedia que
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cualquier ciudad, por definicién, tenga que ha-
cer alguna cosa por estos entornos que escapan
a la planificacién. El 4rea de la Friedrichstrasse
es uno de los mas bonitos de Berlin, junto con ta
Potsdamer Platz. Son lugares que probable-
mente no podrdn sobrevivir, porque son com-
pletamente anacrénicos. Se han escapado de los
urbanistas, pero, a la larga, no es propio de una
ciudad que se queden como estén’.

En Potsdamer Platz no sélo se trataba de na-
turaleza, también de railes de tranvias, de ci-
mientos de estaciones de ferrocarril, de res-
tos de hoteles y cabarets,... y de la innombra-
ble huella del Muro que, en 1961, la rasgé
por la mitad acabando de destruirla por com-
pleto. A pesar de todo ello, ni siquiera como
privilegiado testigo de la reciente historia de
Europa la Potsdamer Platz podia librarse de
su reintegracion a la actividad productiva y
ala dindmica especulativa de la metrépoli
neoliberal.

En tercer y iltimo lugar, la negacién de los
flujos. Se prevé que, en el 2002, en la zona de
Potsdamer Platz y Leipziger Platz, trabajen y
vivan alrededor de 50.000 personas, por lo que
las infraestructuras del transporte serdn vitales
para su funcionamiento. El disefio urbano pre-
visto por el plan urbanistico niega este hecho;
una de las premisas del concurso era, precisa-
mente, la de reducir el triafico de vehiculos
particulares, segregando hacia el perimetro las
vias de circulacidn rdpida, y limitando en las
interiores el nivel de trafico. Ello explica que,
en el plan, el flujo de vehiculos sea obsesiva-
mente enmascarado, retomando asf la doctrina
que, en la década de los setenta, demonizaba
este tipo de fenémenos.

Pero para llevar a efecto esta reduccién del
trafico particular, era necesario potenciar la
red de transportes publicos. Bajo Potsdamer
Platz existe un enorme intercambiador de
transportes donde confluyen lineas del U-
Bahn, S-Bahn y trenes regionales. Sin em-
bargo, la escala de esta infraestructura es ne-
gada en el exterior, ya que se desarrolla, casi
en su totalidad, bajo rasante. Dos discretos pa-
ralelepipedos de cristal, de 9 m de altura cada
uno, son el dnico y lacdnico testimonio en la
superficie del flujo de trenes y personas que,
incesantemente, cruzan bajo Potsdamer Platz.

Quizd, de las tres negaciones del plan para
Potsdamer Platz, la de los flujos sea la més pa-
radéjica, ya que con ella se niega también el
mito de la plaza de los afios veinte que los pro-
motores intentaron reimplantar en un princi-
pio. En contraste con el trifico intenso de
aquella época, que obligd, en 1924, a instalar
alli el primer seméforo de Europa, que incité a
los arquitectos de la generacién de Martin
Wagner a pensar su arquitectura desde el mo-
vimiento; la Potsdamer Platz del afio 2000 se
nos anuncia como un lugar reposado, un lugar
obstinado en esconder bajo tierra o desviar en
superficie cualquier flujo de movimiento fi-
sico que perturbe la pesadisima estaticidad de
su imagen urbana.

Con estas tres negaciones, Hans Stimmann
iniciaba el periplo hacia la «ciudad europea»,
un periplo caracterizado por una permanente
falta de compromiso con la realidad urbana
contempordnea, un periplo que conducia a
cualquier parte menos a la mitica Potsdamer
Platz que conocié Martin Wagner. Gerwin
Zohlen lo justificaba asi:
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Sin los verdaderos medios de poder del Estado,
sin una eficaz intervencion de los departamen-
tos senatoriales de Trifico, Finanzas y Desarro-
1lo Urbano, sin un aparato administrativo espe-
cial y sin planificaciones vigentes en materia de
edificacién, Hans Stimmann no podia hacer otra
cosa, ex nihilo, que instaurar su conviccion de
que el Wieder-Aufbau, 1a reconstruccién de Ber-
lin no admitia experimento alguno, sino que ha-
bia que prosperar con las imagenes congeladas
de un mejor pretérito urbano a base de vierte-
aguas, bloques de casas y via publica. (...) Esta
reciente conviccién es la que hizo valer en el
test de tornasol aplicado a la reconstruccion, al
proceso Potsdamer Platz /Leipziger Platz de
1991. (...) Stimmann (y todas las demds perso-
nas u organismos con capacidad de decisién)
escogieron el camino del medio, el del «tanto.../
como...»: tanto un elevado aprovechamiento del
terreno con superficies para oficinas, como la
imagen y apariencias tradicionales de las ciuda-
des de Europa; tanto lo «privado» como lo «ur-
bano; tanto lo «<moderno», como lo «antiguo»...
En pocas palabras: eligieron la via intermedia
de una «ciudad europea» sacada de la chistera
del artista..., soluci6n que ofrecia el proyecto de
Hilmer y Sattler. Pero el camino del medio es,
en situaciones extremas (como sabemos desde
Friedrich Holderlin), el camino mds peligroso,
puesto que se le depara —metaféricamente— la
muerte; en la atmésfera urbanistica de Berlin, el
letargo y la indiferencia ’

El espacio publico

Finalmente, ni mutacién, ni terrain vague, ni
flujos, los intereses de la planificacion de
Potsdamer Platz iban por otro lado. Entre ellos
destacaba uno por el que demostraron igual
obsesion administracién e inversores: generar
espacio publico.

Efectivamente, la idea de «ciudad europea»
estd intimamente ligada con este concepto, la
animada vida urbana que reclama, en oposi-
cién a los desolados paisajes suburbiales de la
ciudad anglosajona, requiere de lugares donde
la gente pueda congregarse. Por ello, las bases
del primer concurso incitaban a los arquitectos
participantes a crear «lugares de sobresaliente
calidad visual y social», una llamada que se
tradujo en la inusitada profusién de espacios
piiblicos previstos por el plan urbanistico de
Piano/Kohlbecker: la piazza central, los am-
plios acerados de la vieja Potsdamer Strasse,
la gran alameda de la Linkstrasse, el estanque
al norte del Landwehrkanal, o la propia expla-
nada de Potsdamer Platz, espacios todos ellos
pensados para servir de fondo al encuentro so-
cial y a la «animada vida urbana de la ciudad
europea».

Sin embargo, en esas mismas bases se recono-
cia, de manera explicita, la gran transforma-
cién que el espacio piblico esti sufriendo en
la metrépoli neoliberal; nos referimos, concre-
tamente, al punto en el que se indicaba que es-
tos lugares debfan hacer posible «la escenifi-
cacién de la vida piiblica». Sin ambages y sin
rodeos, tras esta exigencia afloraba, final-
mente, un reconocimiento ya intuido por to-
dos: que en la metrépoli contemporénea, el
mito del espacio publico, y con él el de la
«ciudad europea», tan sdlo es ya viable como
escenario, cComo montaje.

Los organizadores eran conscientes, ademads,
de que este ruborizante reconocimiento impon-
dria una serie de premisas a la hora de configu-
rar ese espacio, premisas de falsificacién.
Efectivamente, curiosamente, y a pesar de su
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profusién, no era en los espacios urbanos tradi-
cionales arriba citados donde los arquitectos
esperaban que se concentrara la mayor activi-
dad urbana de la zona. De la propia Potsdamer
Platz no parecia esperarse mds que albergara
los dos tristes cubos acristalados de acceso a la
estacion subterrdnea; era una plaza sin trifico,
sin restaurantes, sin comercios, una plaza
donde tan sélo el nuevo Cafe Josty recordaria,
patéticamente, la vibrante vida que inundg el
lugar alld por los afios veinte. Y es que, si el es-
pacio publico hay que «escenificarlo», mejor
hacerlo en estudios interiores que en escena-
rios exteriores. Por ello, la apuesta de inverso-
res y arquitectos se dirigi6 hacia otros lugares,
hacia los auténticos «espacios-escenario»: la
plaza Sony y la calle comercial norte-sur.

En ambos casos se trataba de espacios pribli-
cos peatonales y cubiertos, espacios disefiados
con una evidente vocacion comercial. La calle
cruzaba en direccién norte-sur el conjunto de
edificios situados en la zona mds oriental del
sector Daimler-Benz. En realidad, mds que de
una calle se trataba de un shopping mall a la
americana, un espacio de tres niveles de altura
plagado de comercios, cafeterfas, terrazas, jar-
dineras, rampas, escaleras y ascensores. Una
cubierta de vidrio protegerfa este «espacio pu-
blico» del duro clima berlinés, sin por ello pri-
varlo de luz natural.

Los promotores de la plaza Sony fueron mds
pretenciosos y llegaron a calificar su espacio
como un «foro cultural para el préximo siglo».
Tal como hemos dicho, esta plaza, de 4.000 m*
de superficie, ocupaba el centro del solar y te-
nia forma eliptica. El elemento mas espectacu-
lar de la misma era su cubierta, compuesta por

una gran viga perimetral que apoyaba en los
edificios del contorno, y de la que partian una
serie de cables que convergian en el centro,
sosteniendo en este punto una aguja de acero
que atirantaba la superficie de vidrio y tejido
que conformaba la cubierta. Al igual que en la
calle norte-sur, esta solucién garantizaba al
nuevo «espacio ptblico» ventilacién e ilumi-
nacidn natural, a la vez que lo protegia de las
inclemencias climaticas.

Tanto la calle norte-sur, como la plaza Sony
evidencian cémo las tdcticas comerciales, que
han penetrado en todas las esferas de la metré-
poli contemporanea, también estidn coloni-
zando su espacio ptblico. Ello no es de extra-
flar si atendemos a datos como los cien mil
visitantes que se espera que, semanalmente,
visiten el complejo Potsdamer Platz. Atenta a
estas expectativas la légica neoliberal ha asig-
nado un nuevo papel al espacio piiblico: el de
crear un escenario apropiado donde desplegar
mercancias y mensajes comerciales. Este fe-
némeno constata el fracaso de los presupues-
tos de Aldo Rossi y los de todos aquellos que
entendieron que el retorno a las formas urba-
nas tradicionales supondria la recuperacién de
valores sociales comunitarios. A la hora de la
verdad, y a pesar del esfuerzo por generar for-
mas urbanas que activasen e incitasen a la co-
municacién entre los ciudadanos, los verdade-
ros espacios publicos de Potsdamer Platz se-
rdn los espacios comerciales.

Y como tal hay que proyectarlos; mientras que
en las décadas anteriores los shopping malls
solian asumir las funciones urbanas del desar-
ticulado paisaje suburbano, hoy en dia es el
espacio piiblico del centro de la ciudad el que
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aprende del espiritu del shopping mall. La
plaza Sony y la calle norte-sur fueron desarro-
lladas por arquitectos, paisajistas, interioristas
y expertos en marketing que seguian manua-
les, no de urbanismo, sino de merchandising.
En ellos se describe una estrategia que ha de-
mostrado ser especialmente eficaz a la hora de
definir el nuevo espacio piblico segiin las cla-
ves del consumo contemporaneo: la simula-
cién de la ciudad tradicional.

Efectivamente, aunque parezca paraddjico, el
espacio urbano de la metrépoli contemporénea
tiende a tematizar la ciudad tradicional, a tra-
ducirla a cartén-piedra para construir su parti-
cular escenario de fondo, un escenario sobre el
que desplegar multitud de técnicas teatrales. El
«foro» de Sony es un buen ejemplo de ello:
para llegar a la gran plaza central habrd que
atravesar, previamente, una serie de callejones
y plazoletas que no serdn realmente ciudad
(estardn ya en el interior del solar), pero que la
simularan incidiendo en las caracteristicas més
intrinsecas de los hechos urbanos: pintores-
quismo, densidad, multiplicidad..., «esponta-
neidad». La plaza se transformard asi en un
gran platé repleto de escenas fragmentadas, un
platé donde se desarrollard un especticulo
cuyo elenco de actores se movera en una cons-
telacién de actividades tipicamente metropoli-
tanas: oficinas, viviendas, restaurantes, cafés,
comercios, el cine IMAX 3D, la mediateca, la
cinemateca, todo ello resuelto en claves de va-
riedad y densidad, con fachadas diversas y su-
perficies brillantes, iluminacién sugerente, y
un amplio muestrario de &rboles, jardineras,
bancos, veladores, cabinas de teléfono y de-
mas mobiliario urbano.

También la naturaleza y la historia han sido te-
matizadas en la plaza Sony, en el primer caso
con la creacién de jardines de invierno y cu-
biertas vegetales, en el segundo con la integra-
¢idn, en este universo de conflictos, de los res-
tos del Hotel Esplanade, cuatro salas y parte
de la fachada, situados entre la torre y la plaza.
El resultado es un caleidoscopio de imédgenes
donde se mezcla pasado y futuro, naturaleza y
artificiosidad, arquitectura y una decoracién
siempre cambiante, un mar de significantes
sin significados que flotardn al amparo de la
gran cubierta de cristal. Toda esta densidad y
multiplicidad, que imita al espacio urbano
«verdadero», tiene una clara intencién comer-
cial: desorientar al visitante, inducir euforia en
un ambiente irreal y fantasioso donde las mer-
cancias se ofrecen realzadas, descontextuali-
zadas, siempre sorprendentes; la euforia se
traduciré en ansiedad y ésta en consumo com-
pulsivo. Son las estrategias del shopping mall
directamente trasladadas al espacio piiblico de
la metrépoli contemporanea.

Pero, paradéjicamente, a la vez que lo imitan,
estas estrategias también requieren de la nega-
ci6n del espacio urbano tradicional, requieren
la exclusidn total del exterior y la reclusién en
espacios interiores. En efecto, la experiencia
urbana que ofrece el nuevo espacio ptiblico es,
en realidad, una experiencia filtrada, repro-
duce la ciudad pero elude sus aspectos mds
desagradables: en €l no llueve, no hace frio, no
cruzan coches, no hay suciedad, no existen ni
ruidos ni contaminacién, sino sonidos musica-
les y aromas ambientales. Se trata de una ciu-
dad seleccionada y empaquetada que, para su
supervivencia, ha de ser preservada del exte-
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rior; ahi radica el éxito de estas nuevas calles y
plazas-escenario que estan sustituyendo a las
tradicionales, ahf y en otro factor fundamen-
tal: el control.

Efectivamente, la segunda, y quizd mas im-
portante, clave del éxito del nuevo espacio
publico es la seguridad que ofrece al visitante,
una cualidad especialmente apreciada en el
mar de conflictividad que inunda la metrépoli
contempordnea. A diferencia del espacio ur-
bano tradicional, la plaza Sony y la calle
norte-sur seran espacios absolutamente con-
trolados, espacios donde no existird ni la de-
lincuencia, ni la pobreza, ni la mendicidad que
tan machaconamente torpedean a los tran-
seuntes a lo largo de la Friedrichstrasse o la
Kurfiirstendamm. El
efecto de filtrado que comentdbamos, la simu-

control permite ese
lacién de una realidad urbana densa, viva y
miiltiple, pero a la vez segura y protegida. Mas
que a Aldo Rossi, por tanto, la plaza Sony y la
calle norte-sur parecen remitirnos a Jean Bau-
drillard, a una sociedad que prefiere la simula-
ci6n hiperreal de la ciudad a la ciudad misma.

Y es aqui donde se evidencia el definitivo fra-
caso de las ideas rossianas aplicadas a la me-

trépoli contemporanea, es decir, el fracaso de
la «ciudad europea» en clave neoliberal. En
estos espacios de mdximo control, la mezcla y
la contaminacién de la ciudad tradicional es
sustituida por la homogeneidad: guardias de
seguridad, cdmaras de video, sistemas de
alarma, acaban por unificar, en clave de clase
media, a la poblacién que se encuentra en es-
tos espacios, de donde el rico tejido humano
que colonizaba los centros urbanos ha desapa-
recido totalmente. Ello significa una cosa: no
es el espiritu de éstos lo que la reproduccién
de formas urbanas histéricas traslada al nuevo
espacio publico, sino al revés, lo que se estd
produciendo es una especie de «suburbaniza-
cién del centro de la ciudad», la reproduccién,
en los cascos urbanos, de espacios uniformes,
mondtonos y herméticos, donde se impone
una evidente segregacién social.

De esta manera, las formas que reclamaba
Aldo Rossi, lejos de contener la 16gica posmo-
derna, han sido manipuladas por ésta; los tipos
inmanentes se han convertido en meros signi-
ficantes despojados de su antiguo significado
histérico y cultural, eso si, con un valor co-
mercial afiadido incalculable.

NOTAS

' Sola Morales, L. Presente y futuros. Arquitectura en las
ciudades. Barcelona, 1996.

2 W. Wenders, «La ciutat. Conversacién entre Wim Wen-
ders y Hans Kollhoff». Quaderns n.° 177. Barcelona,
pég. 52.

* Zohlen, G., «Erblast des Mythos. Das Verfahren Postda-
mer Platz/Leipziger Platz. Riickblick nach vier Jahren».
Ein Stiick Grossstadt als Experiment. Planngen am Pots-
damer Platz in Berlin. Stuttgart, 1994, pags. 20-22.

— LXII —



	Diapositiva 55
	Diapositiva 56
	Diapositiva 57
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59
	Diapositiva 60
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62
	Diapositiva 63
	Diapositiva 64



