IDENTIDAD HUMANA Y FIN DE MILENIO. THEMATA. Niim. 23, 1999, pigs. 223-227.

IDENTIDAD SOCIAL Y EL FENOMENO DEL
FUTBOL

Moénica Ruffino. Universidad Nacional de Tucuman. Universidad del Norte Santo
Tomas de Aquino (Argentina)

_Resumen

Planteamos la identidad social de un pueblo como pertenencia y participacion,
nos mueve a considerar un fenémeno sorprendente: el poder convocante del ftbol
en Argentina, con motivo del Campeonato Mundial de Fitbol. En tal sentido,
proponemos a la Seleccién Nacional de Fatbol como elemento identificatorio y
analizamos algunas notas del fendmeno futbolistico como juego estratégico, como
especticulo y como industria.

1. Introduccién

La propuesta del presente trabajo consiste en analizar a la seleccion argentina de
ftbol como elemento identificatorio de un pueblo, a partir de lo vivido en Argentina
con motivo del Campeonato Mundial de Fitbol. Mostrar cémo la identidad social
de un pueblo puede generarse a raiz del sorprendente poder convocante del ftbol.
Plantearnos, en tal sentido, los rasgos especificos de este deporte, que operan como
moviles o causales de este fendmeno capaz de atraer, movilizar y paralizar a todo un
pals A tal fin, nos ocuparemos de la identidad social, como pertenencia y par-
ticipacién. Y luego, trataremos algunas notas del fenémeno futbolistico como juego
estratégico, como espectaculo y como industria.
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2. Acerca de la identidad social

Plantearnos la identidad como un lugar de encuentro, un lugar de coincidencias,
el espacio donde participamos de lo mismo, nos lleva a encontrar este ambito
significativo en distintos aspectos materiales de la realidad: objetos culturales, actos,
experiencias, conjuntos en los que nos aunamos, rasgos comunes que nos reinen.
Entonces decimos que tales actividades u objetos nos identifican, es decir nos encuen-
tran, nos muestran como iguales, aunque sea por un instante. Se podria pensar en
eventos a los que todos asistimos: encuentros olimpicos, culturales, cumbres; objetos
de consumo que todos usamos: vestimentas y comidas tipicas de una regidn; objetos
culturales que todos valoramos: banderas, himnos; grupos o conjuntos a los que todos
pertenecemos: clubes deportivos, asociaciones profesionales; y proponerlos como
elementos de identificacion de una comunidad. Entendiendo comunidad como grupo
que reside en un lugar comln y comparte un espacio fisico, costumbres, valores,
actitudes, una cosmovisién, una cultura.

Segun conceptos del profesor Samuel Schkolnik, la identidad es lo que distingue
al individuo de los demas y la establece la sociedad a partir de sus rasgos visibles. Se
cumple por un acto de reconocimiento en que cada uno cumple el papel que se le
confiere. La identidad fuerte alude a los rasgos en que el individuo se percibe mas
adecuadamente, como su condicién laboral, religidn, club, etc.; la identidad débil
alude a los datos que figuran en sus documentos. La identidad puede adquirirse por
pertenencia o participacién. La identidad por pertenencia es la operacion por la que
un individuo es elemento de un conjunto, se puede decir a qué clase de cosas pertene-
ce. Un individuo puede ser miembro de infinitos conjuntos por que sus rasgos
visibles son infinitos, pero se sefialan los rasgos que indican la pertenencia a conjuntos
significativos de la sociedad. La pertenencia destaca un perfil individual, procede de
una determinacion exterior y supone pasividad del sujeto. La identidad por participa-
ci6n se adquiere en un acto que iguala a todos los que lo ejecutan; en él los individuos
son lo mismo aunque se diferencien en otros aspectos. Se puede decir que el objeto
absorbe al sujeto y que la participacién borra nuestro perfil individual. La identidad
como pertenencia hace de cada uno una entidad Unica y al mismo tiempo nos iguala.
La participacion nos iguala y luego destaca nuestra diferencia. En estos términos
hablamos de identidad social.

Samuel Schkolnik, «Identidad: Pertenencia y Participacién», en Revista de Filosofia. Universidad de
Chile, Santiago de Chile, 1983.
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3. El futbol como elemento identificatorio.

Para observar y analizar el problema de la identidad social propongo centrarnos
en el Campeonato Mundial de Fitbol y pensar en este evento como ambito de
encuentro, como elemento de identificacién de la humanidad toda, que también
permite ver los distintos elementos identificatorios de las comunidades o paises que
participan con sus equipos representativos o selecciones nacionales. Es sorprendente
ver pueblos masivamente movilizados por un encuentro deportivo, un aparentemente
simple partido de ftbol paralizando un pais. La seleccién argentina de fatbol tuvo
la capacidad de producir consecuencias culturales, sociales, politicas y econbémicas en
todo un pueblo. Y lo mas importante, tuvo el poder de identificarnos, de hacernos

* sentir como iguales a través del fitbol. La seleccién nacional de ftbol como fendme-
no sociocultural se erige asi en elemento identificatorio de un pueblo. Siendo impres-
cindible entonces, preguntarnos por el mévil, la fuerza, el capital, los rasgos que
constituyen este fenémeno con tal poder de convocatoria.

A ta] fin abordaremos el analisis de la seleccion argentina de fatbol en su rasgo
especifico: la practica del futbol, acerca de los cuales podriamos trabajar extensamen-
te. Pero solo citaremos las siguientes notas:

Partimos de la distincion entre juegos de azar (estudiado dentro de la teoria de las
probabilidades que considera al azar dentro de los datos del juego), y juegos de
estrategia o agbdn (estudiado por la teoria de los juegos, como ciencia de conflictos),
donde se analiza la oposicién de contendientes por lo que se llaman juegos bipersona-
les. Los jugadores tienen intereses opuestos que lo definen como juegos de suma cero.
La estrategia es la descripcion completa de lo que se haré en cada situacién, como una
alternativa posible; es decir cémo el jugador el jugador se comportara en cada posible
circunstancia. Se dice que el juego es finito cuando el mimero posible de estrategias
puede ser numerada, es decir cuando las alternativas son finitas. Y si se conoce la
estrategia, se puede conocer el resultado. Pero en el caso del fatbol es un juego de
estrategia, bipersonal, de suma cero (por lo que, lo que gane un jugador debe perder
el otro), pero de informacion imperfecta. Esto quiere decir, que si bien hay reglas
preestablecidas, también existen variadas estrategias, que son elegidas por los jugado-
res, en cada caso seglin la situacién. Y esto es lo que introduce el elemento sorpresivo
y la impredictibilidad del resultado. Ademas los juegos bipersonales pueden ser
Competitivos: en los cuales los intereses son opuestos, o de suma cero; o Cooperativos:
en los que los jugadores se complementan por tener intereses comunes. En el caso del
fatbol, es un juego con ambos elementos: competitivos y cooperativos. Cooperativos
porque todo un equipo tiene el objetivo comin de ganar; y también porque los dos
equipos cooperan respetando un reglamento para llevar adelante un partido. Pero
también competitivo, porque los intereses de un equipo se oponen a los intereses del
otro en cuanto al resultado, es decir cada uno quiere su triunfo. Esto lo hace un juego
mas complejo y mas interesante, como el juego impredecible de las actitudes cotidia-
nas de los actores-jugadores de nuestro diario vivir. En relacién a esto, el Profesor
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Hernan Zucchi nos dice que en el fitbol intervienen factores humanos que impiden
el calculo probable del resultado, ya que toda jugada est expuesta a error: impreci-
siones, desinteligencias, vacilaciones, en momentos claves, que hacen incierto el
resultado.

I- Una nota muy interesante, también sefialada por el Profesor Zucchi, es que
el futbol prohibe el uso de las 7manos, que son un tab. Las manos cuya liberacion a
permitido al hombre el desarrollo de las técnicas y las artes, y la constitucion del
mundo de la cultura, es el miembro «que hace del hombre un hombre». Y sin
embargo, el fatbol propone la mutilacién o abstraccién de este instrumento tan
preciado para el hombre. Abriendo un espacio irreal, abstracto, liberador, geometri-
co. Donde no se usan las manos. Un ambito distinto al cotidiano, que nos arranca de
las obligaciones rutinarias.

Cuando hablamos de fatbol, cabe hacer la distincién entre la organizacién y el
espectaculo en si, que genera un partido.

Plantearnos la organizacién de un evento futbolistico nos lleva a considerar al
fatbol como una industria, donde todos los participantes, provenientes de los sectores
sociales mas diversos y ajenos al especticulo en si, intervienen en el intercambio de
intereses econdémicos. Hablamos de beneficios econdmicos, actuales y potenciales,
que genera el despliegue de una organizacién semejante. Donde lo que importa es el
producto material. Los sueldos, premios, viaticos de jugadores y técnicos; la venta,
compra o transferencia de jugadores; las firmas comerciales que con sus sponsors
auspician a un equipo o evento; las cifras considerables que circulan a raiz de la
participacién de los medios mastvos de comunicacién (por transmisién de partidos,
publicidad, notas periodisticas, etc.).

II.- El ambito del espectdculo que genera un partido de fatbol, es otra discusién.
Se trata de una fiesta, que tiene que ver con lo propio del fitbol, con aquello que
produce pasibn y deleite, que moviliza a pueblos masivamente y al mundo entero.
Un espectaculo, donde unos van a actuar y otros a ver, que plantea un ambito ladico,
virtual, pleno de potencialidades donde al menos por un instante podremos «tocar el
cielo con las manos». Porque un estadio de fitbol es un 4mbito accesible a todos los
niveles sociales. Por lo tanto, también a sectores populares, en gran medida empobre-
cidos, desocupados, victimas de distintas desgracias sociales. Buscamos salir de esta
realidad tan exigente, tan limitada que nos toca vivir. Llevar a un estadio de fiitbol
el deseo de plenitud, en la energfa, la pasién, la bronca, la alegria y la tristeza. Y alli
liberarlo todo, dejarlo alli. Aunque la fantasia se acabe con el partido de fatbol.

4. Conclusidn

Considerar al fatbol como un fenémeno que hace posible la identidad social, es
tener en cuenta su gran poder de convocatoria. A fin de justificar el efecto sociocultu-

Zucchi Hernén, Ramificaciones, Edit. Grifica Argentina, 1993, p. 112
Zucchi Hernan, Op.Cit. en 2, p. 103
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ral sorprendente de este deporte, podemos atender la siguiente explicacion.

El acceso de los sectores populares, generalmente mayoritarios en los encuentros
futbolisticos, que a la vez, tienta y favorece el interés de grupos econdmicos, en la
promocidn y organizacién de los partidos como eventos redituables, puede deberse
a la irrealidad que plantea la abstraccion del uso de las manos, como una habilidad o
destreza masivamente atractiva. También nos convoca lo sorpresivo e impredictible
que plantea el juego estratégico de informacién incompleta, parece reunirnos el riesgo
que alberga la posibilidad de triunfo. Pero, especialmente, la magia del espectaculo.
Esa fantasia a que nos asimos, por el deseo urgente de liberacién de esta carente y
dificil realidad. Una fiesta donde vamos a detener la rutina, a liberarnos del peso de
lo cotidiano. Podriamos entender esta concurrencia en que nos identificamos unos

" con otros, reconociendo una constante propia de la condicién humana: esa necesidad
de reactualizar el encuentro con lo sublime, al participar en 4mbitos significativos,
donde presenciamos acciones creadoras y nos comunicamos con lo supremo, con lo
sagrado. Nuestra humanidad finita, limitada, situada; en permanente bsqueda de
sentido, de gloria; en este fin de siglo, apuesta a lo més grave: la plenitud, en lo
aparentemente mas simple: un partido de fatbol.





